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Forord og introduktion til rapporten

Dette skal du vide, inden du gar i gang...

En strategisk ramme for den fremtidige
positionering af den samlede destination

Aarhusregionen er den geografisk stgrste destination i det
nye danske destinationslandskab og er i gang med en
konsolideringsproces pa tveers af otte kommuner, som er
meget forskellige. Dette rummer store potentialer, fordi
destinationen har et bredt og varieret veerditilbud med
mange forskellige turismeformer og —produkter. Hvis
disse potentialer skal forlgses, kreever det imidlertid en
kontinuerlig indsats og en systematisk tilgang.

Formalet for neerveerende analyse er at bidrage til denne
tilgang og binde destinationen sammen ved at kigge pa
tvaers — men pa en made, hvor alle dele af regionen kan
genkende sig selv og far veerdi. Konkret giver analysen
saledes viden, som er gjort anvendelig, bade om
regionens nuveerende markedsposition og fremadrettede
markedspotentiale.

Analysen er udarbejdet som et veerktgj, der kan

benyttes af aktgrer pa tveers af destinationen, ndr man skal arbejde
vidensbaseret og strategisk med markedspositionering. Hensigten er at

Rapportens opbygning og funktioner

Rapporten er interaktiv — det betyder, at du kan klikke dig igennem udvalgte steder i rapporten, som er
relevante for netop dig, nar du skal i gang med at arbejde med den. Du vil Igbende blive navigeret i forhold
til, hvor rapporten er interaktiv, og hvad der er relevant for dig at dykke naermere ned i. De steder, hvor du
kan hoppe videre i rapporten, vil du mgde dette ikon (pil), som betyder, at du kan springe videre til et
specifikt emne eller sted i rapporten. .
Rapporten er opbygget saledes, at der indledningsvist forekommer et ",
executive summary, der kort opsummerer undersggelsens vigtigste take
aways. Herefter fglger et afsnit, der beskriver og udfolder Aarhusregionens
kendskab og besggsandele og derneest et afsnit, der belyser regionens positionering
og potentiale for tiltreekning af turister pa de undersggte markeder. Efter denne del, som
udger den mere deskriptive del af rapporten, falger afsnittet ‘Aarhusregionens strategiske potentiale i et
malgruppeperspektiv’. Her preesenteres centrale malgrupper, som er udarbejdet via analysen, samt
destinationens oplevelsestemaer, der er en tematisk afspejling af destinationen og de mange styrker, den
repraesenterer. Yderligere preesenteres et potentialediagram, som matcher malgrupperne med
oplevelsestemaerne og dermed indikerer det strategiske potentiale ved at arbejde med positionering
over for udvalgte malgrupper inden for udvalgte oplevelsestemaer. Via dette afsnit er det muligt at
hoppe direkte til deep dives pa de malgrupper, man gnsker at

arbejde videre med.

G
G
“saamn

give destinationens aktgrer et feelles sprog for markedet og en feelles referenceramme.
Undersggelsen skal saledes forstds som en ramme og et springbraet — et fokuseret og bevidst afsaet,
som ikke dikterer og giver endelige facitter, men giver plads til fortolkning for den enkelte aktar, sa den
netop kan bruges som et kontinuerligt veerktgj til at treeffe strategiske beslutninger.
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Datagrundlag og metode

Undersggelsen er baseret pa over 6.700 webinterviews med
potentielle besggende fra Danmark og naermarkederne

Et stort datagrundlag, der giver mange muligheder for at dykke
ned i potentialer for bader markeder og malgrupper

Undersggelsen er baseret pa en kvantitativ spgrgeskemaundersggelse i
Danmark og pa de udvalgte naermarkeder Norge, Sverige, Tyskland,
Holland og Storbritannien. Der er i alt blevet indsamlet 6.758
webinterviews pa tveers af de 6 markeder. Antallet af interviews for de
enkelte markeder fremgar af kortet til hajre.

Pa de udenlandske naermarkeder er dataindsamlingen afgreenset til
udvalgte geografiske omrader med szerlig relevans for Aarhusregionen,

og det bar saledes bemaerkes at resultaterne ikke afspejler hele markedet.
| rapportens appendiks kan du finde et overblik over, hvilke omrader der er
indsamlet data for pa de enkelte markeder.

Data er blevet indsamlet i perioden fra den 25. maj til den 9. juni 2021. Det
indsamlede data er blevet vejet, sa det afspejler populationens fordelinger
pa kan, alder og geografiske omrader indenfor de enkelte markeder.

Malgruppen for undersggelsen er potentielle besggende i
Aarhusregionen

Undersggelsen er gennemfgrt blandt voksne i alderen 18+ ar, der kan
karakteriseres som potentielle besggende i Aarhusregionen, dvs.
personer, der med en vis sandsynlighed kunne finde pa at tage pa en
ferierejse i Danmark (for danske respondenter) eller Nordeuropa udenfor
deres eget hjemland (for udenlandske respondenter) indenfor de naeste 3
ar.
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Storbritannien
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Norge
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(2.023)

Epinion



indhold -

Aarhusregionens
strategiske
potentiale i et
malgruppe-

perspektiv

e 23 42.
Ry Aarh o BB Deep dive

arnus- pa de fem
oplevelses-

malgrupper

SRR 5

OO Executive

regionens
P o positionering

s Summary 00 R,

RIBSHBIISIISGUNINIR. N og fremtidige

o N o\ Poenialer

11 =
Aarhus- e
regionens Dot G,

kendskabog S e
besggsandele __:;55:3"

88
¥ Appendiks

4 i Epinion



Executive summary

| dette afsnit preesenteres analysens overordnede resultater i form af centrale konklusioner
0g potentialer for det videre udviklingsarbejde for den samlede destination.
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Executive summary

Aarhusregionen har et stort potentiale for at styrke det kvalificerede kendskab
til den samlede destination samt tiltreekke besggende fra et stgrre opland

Der er basis for at gge kendskabet til hele
Aarhusregionen yderligere pa alle neermarkederne

Selv om Aarhus er den storbydestination i Danmark, som
neestflest kender til, ligger kendskabet langtfra pa niveau med
Kgbenhavn og kun lidt over niveauerne for Odense og Aalborg.
Der er saledes et potentiale for at lgfte kendskabet til Aarhus som
Second City-destination.

Dette understgttes yderligere af, at kendskabet til hele
Aarhusregionen i hgj grad er drevet af kendskabet til Aarhus,
mens kendskabet til de gvrige omrader er noget lavere — seerligt
for Favrskov, som selv pa det danske marked har et lavt
kendskab. Et gget kendskab til Aarhus kan saledes med fordel
anvendes som lgftestang til at ge kendskabet til destinationen
som helhed.

Kendskabet til Aarhusregionen ligger samlet set hgjt pa det
danske marked, mens det er vaesentligt lavere pa naermarkeder
som Storbritannien og Holland. Men ogsa pa markeder som
Tyskland og Sverige ses der et potentiale for at Igfte kendskabet.

—

Tilbage til

Aarhusregionens attraktivitet indikerer muligheder
for at tiltreekke turister fra et sterre opland

Aarhusregionen tiltreekker i hgj grad ferierejsende fra
Danmark og Norge, men til dels ogsa Tyskland og Sverige,
mens andelen er lavest for Holland og Storbritannien.
Destinationen tiltreekker desuden mange danske
dagsbesggende, seerligt fra det lokale og de geografisk neere
omrader.

Pa tveers af de udenlandske markeder med et lavere
kendskab og besggsandel — samt geografisk starre afstand —,
ses der dog en hgj attraktivitet i forhold til at besgge
Aarhusregionen, uanset om man har besggt destinationen
tidligere eller ej. For Storbritannien indikerer resultaterne dog,
at der kan veere en barriere i forhold til opfattelsen af
destinationen som mindre lettilgaengelig og tryg, hvilket
imidlertid kan veere drevet af et lavt kendskab til destinationen.

Epinion
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Executive summary
Aarhus er destinationens centrale driver, men der er et potentiale i at —
positionere destinationen mere nuanceret

Aarhus er destinationens fyrtarn og bar
udnyttes som indgang til at udbrede kendskabet
0g positionere destinationen fremadrettet

Aarhus er uden tvivl Aarhusregionens treekplaster og
driver, og det omrade som flest kender til og tidligere har
besggt pa tveers af alle markederne. Mange tidligere
besggende fremhaever ogsa Aarhus, nar de bliver bedt
om at uddybe, hvad de forbinder med omradet.

Aarhus er saledes en central styrke for destinationen,
der bgr udnyttes og skabe fundamentet for det videre
udviklingsarbejde med at binde destinationen sammen.
Aarhus bgr dermed anvendes som primeer indgang og
fortaelling til at udfolde de andre omrader og oplevelser,
som ligger indenfor kort afstand.

—

Tilbage til
indholdsoversigten

Der er et potentiale for at positionere Aarhusregionen
mere alsidigt og guide turisterne rundt til
destinationens mange omrader og oplevelsestilbud

Der ses en vaesentlig forskel i opfattelsen af destinationen som
helhed, alt efter om man tidligere har besggt et af omraderne i
Aarhusregionen eller ej. Mens de tidligere besggende isaer
forbinder Aarhusregionen med klassiske storbyoplevelser,
forbinder de potentielle farstegangsbesggende i hgjere grad
destinationen med natur og landskab, lokale oplevelser og
kystoplevelser. Det indikerer saledes et potentiale for i hgjere
grad at positionere destinationen indenfor denne type oplevelser
og understrege et mangfoldigt oplevelsesudbud, der raekker ud
over Aarhus som storbydestination. Dette understgttes yderligere
af, at mange finder disse typer oplevelser attraktive, men i mindre
grad forbinder Aarhusregionen med de oplevelser.

Resultaterne peger desuden p4, at langt starstedelen gerne vil
besgge flere omrader i Aarhusregionen, hvilket understgtter at
der er et potentiale for at fa udfoldet og positioneret destinationen
indenfor andre omrader og typer af oplevelsestilbud.
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Executive summary o] Tihage
. . . . indholdsoversigten
Aarhusregionen har et potentiale for at brede turismen ud og tiltreekke flere —

turister uden for hgjsaesonen og ferieperioder

Stegrstedelen foretraekker at besgge Aarhusregionen i
hgjseesonen, med der er ogsa mulighed for at tiltreekke
turister uden for hgjsaesonen og ferieperioder

Langt stagrstedelen af de potentielle besggende vil foretraekke at
besgge Aarhusregionen i hgjsaesonen (juni, juli, august). Over 60%
angiver imidlertid ogs4, at de godt kunne forestille sig at besage
destinationen pa andre tidspunkter af aret. Sammenlagt med at 65%
har angivet mindst én maned, hvor de finder det sandsynligt at besgge
Aarhusregionen uden for ferieperioder, er der et vaesentlig potentiale i
forhold til at tiltraekke og sprede turismen ud over aret i
Aarhusregionen. Det er seerligt de aeldre med en hgj indkomst, der
gerne vil besgge Aarhusregionen uden for hgjsaesonen.

| relation til dette, ses der ogsa et potentiale indenfor workcation, hvor
seerligt unge mellem 18-34 ar finder det attraktivt at kombinere ferie og
arbejde — og mange gerne i perioder, hvor de normalt arbejder.
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Executive summary

Fem oplevelsesbaserede malgrupper som veerktgij til tiltreekning af besggende

| undersggelsen er der identificeret fem
oplevelsesbaserede malgrupper, som hver
isaer deler en unik og seeregen made at rejse
og opleve pa. Analysen viser, at
Aarhusregionen har relevante oplevelser for
alle malgrupperne - men at det er forskelligt,
hvad der tiltaler og driver de enkelte
malgruppers adfzerd, nar de tager pa en
ferierejse.

Malgrupperne skal anvendes som et strategisk
veerktgi til at forsta, hvordan man bedst
appellerer til og tiltreekker de enkelte
malgrupper til Aarhusregionen. Dette kan fx
geres med afseet i forskellige
oplevelsestemaer, som er defineret for
Aarhusregionen. Det er forskelligt, hvilke
oplevelsestyper de enkelte malgrupper finder
mest attraktive.

P& den nzeste side kan du fa et overordnet
indblik i centrale potentialer hos de enkelte
malgrupper. Du kan ogsa trykke pa en af
malgrupperne for at hoppe direkte til mere
dybdegéende viden om deres adfeerd, behov
og preeferencer, nar de rejser pa ferie.

—

Tilbage til
indholdsoversigten

Stemningsjsegerne
"Mine rejser skal fyldes med liv og gode
oplevelser. Jeg skal ud, hvor der er
mennesker, og jeg skal se alle de kendte
steder, der kendetegner destinationen.”

Tryk pa
malgrupperne for

% at fA mere viden

Livsnyderne

"Jeg skal have det laekkert,
nar jeg er pa ferie. Den star pa
selvforkeelelse og komfort. Det
skal veere let, og jeg skal vide,

hvad jeg kan forvente.”

Kulturudforskerne

"For mig er rejser kultur og AR, .
historie. Nar jeg skal leere et o
nyt sted at kende, gar jeg pa

opdagelse i kulturen,
kunsten og historien.”

De friluftsaktive Naturopladerne

"Naér jeg rejser, kobler jeg af og
lader op — og det g@r jeg gerne i
naturen. Jeg skal ikke na en
masse andet end at laese en

"Jeg er et aktivt menneske og f#
jeg elsker naturen. P& mine
rejser kaster jeg mig ud i
oplevelser i det fri—og i

madet med de lokale.” Slplolier o T ool bog under et tree i en lokal park

og se en solnedgang.”
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Executive summary

Undersggelsen understatter pa flere parametre regionens baeredygtige —
vaekststrategi

Visitaarhus har med den nye baeredygtige veekststrategi en ambition om at skabe en bedre turisme, der er i balance med naturen, kulturen og borgere i Aarhusregionen. Turismen er
saledes ikke et mal i sig selv, men et middel til at muligggre bedre livskvalitet og sammenhaengskraft i beeredygtige by- og lokalsamfund. | det nedenstaende er fremhaevet omrader,
hvor undersggelsens resultater understgtter denne udvikling og vision.
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O 0O
Beeredygtig veekst fra
neermarkederne skal drives
med afseet i preeferencer

W

Et fokuspunkt i strategien er, at man fremadrettet
ansker at arbejde mere fokuseret pa neermarkeder og
med et nuanceret blik pa malgrupper. Undersggelsen
understgtter at der er et potentiale ift. at arbejde med
neermarkederne. En vaesentlig andel har sdledes
allerede et kendskab til Aarhus som storbydestination
— et kendskab som skal kvalificeres og udbredes til
hele regionen via en situationsbestemt og
interessebaret tilgang til markedet og malgrupper.

Hele tilgangen til udarbejdelsen af malgrupper i denne
analyse motiverer denne tilgang ved netop at
konstruere malgrupperne med afsaet i praeferencer.
Bl.a. viser analysen, at der er specifikke malgrupper,
som der er et seerligt potentiale i at arbejde med ift. at
arbejde mere malrettet med lokal forankring og
naturen som lgftestang. Her er seerligt de friluftsaktive
og naturopladerne interessante i kraft af deres
interesse for mgdet med det lokale med naturen som
indgangsvinkel.

Geester og lokale
kan dele og samskabe oplevelser
forankret i noget iboende for regionen

Den praeferencebaserede tilgang til at arbejde med
malgrupper og markedet skaber afszettet for at det
situationsbestemte og interessebarne forbrug. En central
del af den beeredygtige veekststrategi, er hertil, at man
gnsker at skabe rammer for, at geester og lokale i hgjere
grad kan dele og samskabe oplevelser. Undersggelsen
viser, at man pa de undersggte markeder saerligt finder
oplevelser, der centrerer sig om naturen, landskab og
lokale oplevelser attraktive, samt at mange allerede
forbinder regionen med atmosfaere, natur, historie og
kultur. Dette er omrader, som er oplagte at arbejde med
ift. at forbinde det lokale mere aktivt til de besggende, da
det i forvejen er oplevelsesomrader, der peger pa noget
lokalt og iboende. Yderligere er det oplevelsesomrader,
som seetter hele regionen i spil. Hertil viser
undersggelsen, at stgrstedelen af de potentielle
besggende vil foretraekke at besgge flere omrader i
Aarhusregionen, hvis de skulle besgge stedet.

Ovenstaende peger saledes pa, at der er et vaesentligt
potentiale ift. at arbejde med en starre aktivering og
forankring af oplevelsesudbuddet i det lokale bredt i hele
regionen, saledes at man understatter geesters mobilitet
og lokal forankring.

—

Tilbage til
indholdsoversigten

Nye malgrupper og nye
saesoner kan med fordel dyrkes

Nar man gnsker at udfolde besggsgkonomiens
potentiale pa baeredygtig vis, giver det mening at
kigge pa, hvordan man fremadrettet kan skabe et
mere alsidigt turismeprodukt pd en made, der
‘slider’ mindst muligt pa de samme produkter, og
som ogsa skaber afszet for at brede turismen mere
ud hen over aret. Herved skabes et bedre afsaet for
beaeredygtige forretningsmodeller, gkonomisk
robuste lokalomrader og et mere balanceret
turismetryk.

Undersggelsen viser i tillaeg hertil, at der er gode
muligheder for at arbejde med at udvide saesonen til
forskellige under-malgrupper, igen med afseet i den
preeference- og behovsbaserede tilgang. Mere end
halvdelen angiver mindst én maned uden for
hgjsaesonen, hvor de kan forestille sig at besgge
destinationen. Her er det seerligt eeldre med en
hgjere indkomst, der finder dette attraktivt.
Yderligere ses det at seerligt mange unge finder det
attraktivt at tage pa workcation - et kombineret
arbejds- og ferieophold i en periode hvor de ikke
holder ferie. Dette giver nye muligheder iht. bade
saeson og produkter.
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Aarhusregionens kendskab
0g besggsandele

| dette afsnit preesenteres Aarhusregionens kendskabsgrad og besggsandele for de potentielle
besggende fra Danmark og neermarkederne Norge, Sverige, Tyskland, Holland og Storbritannien. De
potentielle besggende er defineret som personer, der ikke finder det usandsynligt, at de kunne finde
pa at tage pa en ferierejse i Danmark (for danske respondenter) eller Nordeuropa udenfor deres eget
hjemland (for udenlandske respondenter) indenfor de naeste 3 ar. Afsnittet udger et faktuelt afsaet for
at forsta Aarhusregionens nuvaerende situation i et markedsperspektiv.
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Kendskab til Aarhus som storby

Lidt over halvdelen fra
Danmark og neermarkederne
har et kendskab til Aarhus
som storbydestination

Blandt de potentielle besggende i Danmark og
pa neermarkederne er Aarhus en relativt velkendt
storbydestination. Lidt over halvdelen kender til
storbyen, og omkring 1 ud af 5 kender storbyen
godt eller meget godt.

De potentielle besggende har dog et veesentligt
hgjere kendskab til Kgbenhavn end Aarhus.
Knap 8 ud af 10 har et kvalificeret kendskab til
Kgbenhavn, hvilket er vaesentligt flere end for
Aarhus. Ligeledes er der hele 45%, som kender
Kgbenhavn godt eller meget godt.

Kendskabet til Aalborg og Odense ligger pa
nogenlunde samme niveau. Omkring 45%
kender storbyerne, hvilket er en anelse under
niveauet for Aarhus.

—

Tilbage til
. indholdsoversigten
Andel der kender storbyerne lidt, godt eller meget godt —

B Kender meget godt
B Kender godt

(0]
46% O Kender lidt

Aalborg

Aarhus

53%

16%7%

Kgbenhavn
79%

Odense

45%

] o
12 Spergsmalsformulering: “Hvor godt kender du felgende storbyer i Danmark?” — Andel der kender lidt, godt eller meget godt E pl n |0 n



Kendskab til Aarhus som storby

Kendskabet til Aarhus er

hgjest | Danmark, Norge og

Sverige

Kendskabet til de danske storbydestinationer
varierer vaesentligt pa tveers af markederne.
Danskere har naturligt det hgjeste kvalificerede
kendskab til alle fire storbyer, hvor kendskabet til
Aarhus stort set ligger pa niveau med
kendskabet til Kegbenhavn, som 9 ud af 10
kender lidt, godt eller meget godt.

Pa tveers af de udenlandske markeder har
nordmeend og svenskere naestefter danskere det
stagrste kendskab til de fire storbyer — herunder
ogsa Aarhus. Henholdsvis 57% af svenskerne og
66% af nordmaendene i malgruppen har saledes
et kvalificeret kendskab til Aarhus. Det samme
gar sig imidlertid kun geeldende for omkring 25%
af de potentielle besggende fra Storbritannien og
Holland, som til gengeeld har et noget hgjere
kendskab til Kgbenhavn.

13 Spargsmalsformulering: “Hvor godt kender du fglgende storbyer i Danmark?” — Andel der kender lidt, godt eller meget godt

Andel der kender storbyerne lidt, godt eller meget godt

—

Tilbage til
indholdsoversigten

—_—

Aarhus

91%

66%
° 57%

35%
° 26% 24%

48% 44%
28% 23% 2104

Danmark
Norge
Sverige
Tyskland
Holland

|
|
|
|
|
O

Kgbenhavn

Storbritannien

96% 90% 94%
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Kendskab til Aarhusregionens omrader

Knap 6 ud af 10 kender
mindst ét af omraderne
| Aarhusregionen

Samlet set er der omkring 58% af de potentielle
besggende i Danmark og pa naermarkederne,
som har et kvalificeret kendskab til mindst ét af
omraderne i Aarhusregionen.

Kendskabet til Aarhusregionen er i hgj grad
drevet af et hgjt kendskab til Aarhus-omradet,
som knap halvdelen angiver at kende lidt, godt
eller meget godt. Herefter fglger omraderne
Silkeborg, Djursland, Randers og Viborg, som
opnar et kvalificeret kendskab pa nogenlunde
samme niveau mellem 31-35%. Skanderborg har
et kvalificeret kendskab pa 28% og falger
saledes taet med de farnaevnte omrader.

Kendskabet er lavest for Favrskov, som under
20% angiver at kender lidt, godt eller meget
godt.

Andel der kender omraderne i Aarhusregionen lidt, godt eller meget godt

—

Tilbage til

indholdsoversigten
—

33%

Randers

35%
Silkeborg 49%

28% Aarhus
Skanderborg

58%

Kender mindst

ét af omraderne i
Aarhusregionen lidt,
godt eller meget godt

34%

Djursland

[ ] L
14 Spergsmalsformulering: “Aarhusregionen er en destination i Danmark, som spaender over syv forskellige omrader. Hvor godt kender du fglgende syv omrader?” — Andel der kender lidt, godt eller meget godt E pl n |0 n



Kendskab til Aarhusregionens omrader pa markedsniveau

Kendskabet til Aarhusregionens omrader
er iseer hgjt | Danmark og Norge

Nar kendskabet til Aarhusregionen opdeles pa
tveers af Danmark og de udenlandske
naermarkeder ses samtidig vaesentlige forskelle.

Kendskabet til Aarhusregionens omrader er
hgjest for Danmark, hvor hele 95% har angivet at
kende mindst ét af omraderne lidt, godt eller
meget godt. Herneest fglger Norge, hvor knap 3
ud af 4 har et kvalificeret kendskab til ét af
omraderne.

Kendskabet til Aarhusregionen er lavest i
markederne Storbritannien, Holland og Tyskland.
Her svinger det kvalificerede kendskab mellem
28%-44%.

—

Tilbage til
indholdsoversigten

—_—

Andel der kender mindst ét af omraderne i Aarhusregionen lidt, godt eller meget godt

28%

Storbritannien

36%

Holland

95%

Danmark

44%

Tyskland

Spergsmalsformulering: “Aarhusregionen er en destination i Danmark, som spaender over syv forskellige omrader. Hvor godt kender du fglgende syv omrader?”

15 — Andel der kender mindst én af omraderne lidt, godt eller meget godt

55%

Sverige
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Kendskab til Aarhusregionens omrader pa markedsniveau Tilbage til
indholdsoversigten

Kendskabet pa de enkelte markeder er i hgj grad drevet af kendskabet til Aarhus — ——

Pa tveers af de enkelte omrader i Aarhusregionen ses det meget tydeligt, at det iseer er kendskabet til Aarhus, der driver det samlede kendskab til omradet pa tveers af
bade det danske og de udenlandske neermarkeder. Dernaest faglger Silkeborg, Djursland, Randers og Viborg, som de danske og norske potentielle besggende har et
relativt godt kendskab til. Der er et beskedent kendskab til Skanderborg og Favrskov pa alle de udenlandske naermarkeder.

Andel der kender omraderne i Aarhusregionen lidt, godt eller meget godt

Storbritannien —o—Holland —e—Tyskland —e—Sverige —e—Norge —e—Danmark

Kender ml?dst ét 36%
af omraderne

Aarhus
Silkeborg g
Djursland ‘
Randers
Viborg

Skanderborg 9

Favrskov
0% 20% 40% 60% 80% 100%

[ ] L
16 Spergsmalsformulering: “Aarhusregionen er en destination i Danmark, som spaender over syv forskellige omrader. Hvor godt kender du fglgende syv omrader?” — Andel der kender lidt, godt eller meget godt E pl n |0 n



Dagsbesggende i Aarhusregionen

Over 60% af danskerne har
besggt Aarhusregionen pa
en dagstur indenfor de
seneste 3 ar

Blandt de potentielle besggende fra Danmark
ses det, at hele 64% har besggt mindst ét af
omraderne i Aarhusregionen pa en dagstur
indenfor de seneste 3 ar.

Det er i hgj grad Aarhus, der tiltreekker de
danske dagsbesggende. Neesten halvdelen af de
adspurgte danskere har saledes besggt Aarhus
indenfor de seneste 3 ar pa en dagstur. Dernaest
falger Djursland og Silkeborg, som cirka 28% har
besagt pa en dagstur. Favrskov har den laveste
andel danske dagsbesggende indenfor de
seneste 3 ar pa kun 9%.

Andel danske dagsbesggende indenfor de seneste 3 ar

—

Tilbage til
indholdsoversigten
—

64%

Har besggt mindst
ét af omraderne i

Aarhusregionen pa en
dagstur indenfor de

24% seneste 3 ar
Randers

9%

28%
Silkeborg

17 Spgrgsmalsformulering: “Hvilke af falgende omréader har du tidligere besggt p& en dagstur uden overnatninger?”

Favrskov

28%

Djursland

49%

Aarhus

Epinion



Dagsbesggende i Aarhusregionen pa det danske marked
Aarhusregionen tiltreekker i hgj
grad danske dagsbesggende
Indenfor destinationen

Kortet til hgjre visualiserer, hvorfra
Aarhusregionen iseer har tiltrukket danske
dagsbesggende indenfor de seneste 3 ar. Som
det ses, tiltreekker destinationen isser mange
dagsbesggende fra lokalomradet i @stjylland, og
de lokaler rejser saledes i hgj grad pa tveers af
omraderne i destinationen for at opleve pa
dagsture.

Udenfor egen destination tiltreekker
Aarhusregionen ogsa mange dagsbhesggende fra
Kystlandet, ligesom andelen ogsa er hgj for de
gvrige omrader i Jylland — bade nord, syd og
vest. Andelen af dagsbesggende fra Fyn,
Sjeelland og Hovedstadsomradet er noget lavere.

Andel danskere der har besggt mindst ét af omraderne i Aarhusregionen pa
en dagstur indenfor de seneste 3 ar

—
Tilbage til

indholdsoversigten

—

18 Spgrgsmalsformulering: “Hvilke af falgende omréader har du tidligere besggt p& en dagstur uden overnatninger?”

100%

0%

Epinion



Dagsbesggende i Aarhusregionen

Seerligt Djursland og Aarhus tiltraekker

—

Tilbage til
indholdsoversigten
—

danske dagsbesggende fra et stgrre opland

Det varierer vaesentligt hvor stort et opland
de enkelte omrader i Aarhusregionen
tiltreekker dagsbesggende fra. Djursland og
Aarhus er de to omrader i destinationen, som
har det stgrste opland, nar det kommer til
dagsbesggende — omkring halvdelen af
deres dagsbesggende bor mere end 100 km
veek.

Herneest fglger Silkeborg og Viborg, som
tiltreekker dagsbesggende i en gennemsnitlig
afstand af 90 km.

Fordeling af danske dagsbesggende indenfor de seneste 3 ar i forhold til afstand til kommunen

Djursland

Aarhus

Silkeborg

Viborg

Randers

Skanderborg

Favrskov

Gennemsnitlig

afstand i km
25% 42% 10% 926
30% 33% 14% 95
23% 15% 23% 90
38% 10% 21% 90
22% 18% 22% 88
25% 17% 19% 81
24% 12% 18% 76

Under 50 km m50-100 km m 100-150 km m 150 km eller leengere

[ ] [ ]
19 Spgrgsmalsformulering: “Hvilke af falgende omréader har du tidligere besggt p& en dagstur uden overnatninger?” E pl n |0 n



Ferierejsende til Aarhusregionen

Det er iseer Aarhus,
Djursland og Silkeborg,
der tiltreekker ferierejsende

Overordnet set er der cirka 46% af de
potentielle besggende fra Danmark og
naermarkederne, som tidligere har besggt
mindst ét af omraderne i Aarhusregionen pa
en ferierejse med mindst én overnatning.

Det er seerligt Aarhus, der tiltreekker mange
besggende — 35% angiver at have besggt
omradet pa en ferierejse tidligere. Herefter
felger Djursland og Silkeborg, som omkring en
femtedel har besggt pa en ferierejse.

Favrskov er det omrade, som feerrest har
besggt pa en ferierejse tidligere. Kun 9%
angiver saledes at have besggt omradet i
forbindelse med en ferierejse tidligere.

—

Tilbage til
indholdsoversigten

Andel der tidligere har besggt omraderne pa en ferierejse med mindst én overnatning —

18%

Randers

20%
Silkeborg 35%

14% Aarhus
Skanderborg

20 Spgrgsmalsformulering: “Hvilke af falgende omréader har du tidligere besagt pa en ferierejse med mindst én overnatning?”

46%

Har besggt mindst
én af omradernei
Aarhusregionen pa en
ferierejse tidligere

22%

Djursland

Epinion
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Ferierejsende til Aarhusregionen L Tihgge
. . . . . indholdsoversigten
Aarhusregionen tiltreekker iseer ferierejsende —

fra Danmark, Norge og Sverige

Besggsandelen for Aarhusregionen varierer Andel der har besggt mindst ét af omraderne i Aarhusregionen pa en ferierejse tidligere
ogsa vaesentligt pa tveers af Danmark og de
udenlandske naermarkeder.

Besggsandelen er hgjest pa det danske
marked, hvor hele 77% angiver at have
besggt mindst ét af omraderne i
Aarhusregionen pa en ferierejse tidligere. 43%
Andelen er ogsa hgj for Norge, hvor cirka 2
ud af 3 angiver at have besggt mindst ét
omrade i Aarhusregionen pa en ferierejse

Sverige

tidligere.

, 17%
Hernaest fglger hhv. Sverige, Tyskland, J
Holland og Storbritannien. Andelen af 16% Danmark
tidligere ferierejsende er lavest i Holland, Storbritannien

hvor en mindre andel pa 16% angiver, at de
har besggt mindst é&t omrade i
Aarhusregionen pa en ferierejse tidligere.

27%
Holland 32%
Tyskland

L ] L[]
21 Spgrgsmalsformulering: “Hvilke af falgende omréder har du tidligere besggt pa en ferierejse med mindst én overnatning?” E pl n |On
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Ferierejsende til Aarhusregionen Tilbage il

indholdsoversigten

Det er i hgj grad Aarhus, der tiltreekker bade danske og udenlandske feriegeester

Aarhus er det omrade, som tiltreekker flest ferierejsende pa tveers af alle markederne. Det er dog interessant at andelen, der har besggt Aarhus pa en ferierejse, er
naesten lige hgj for det danske og norske marked. Det samme billede ses for Randers, som ogsa tiltreekker en lige stor andel ferierejsende fra hhv. Danmark og Norge.
Resultaterne viser samtidig, at bade Djursland og Silkeborg ogsa er populeere ferierejsedestinationer blandt danskerne.

Andel der har besggt omraderne pa en ferierejse tidligere

Storbritannien —e—Holland —o—Tyskland —e—Sverige —e—Norge —e—Danmark

Besggt mindst ét
af omraderne

Aarhus
Djursland
Silkeborg

Randers
Viborg

Skanderborg

Favrskov
0% 20% 40% 60% 80% 100%

[ ] L
22 Spgrgsmalsformulering: “Hvilke af falgende omréder har du tidligere besggt pa en ferierejse med mindst én overnatning?” E pl n |0 n



Aarhusregionens positionering
og fremtidige potentialer

| dette afsnit preesenteres Aarhusregionens nuvaerende position og fremtidige potentiale for
tiltraekning blandt de potentielle besggende fra Danmark og neermarkederne Norge, Sverige,
Tyskland, Holland og Storbritannien. De potentielle besggende er defineret som personer, der ikke
finder det usandsynligt, at de kunne finde pa at tage pa en ferierejse i Danmark (for danske
respondenter) eller Nordeuropa udenfor deres eget hjemland (for udenlandske respondenter)
indenfor de neeste 3 ar. Afsnittet dykker ned i de potentielle besggendes opfattelse af Aarhusregionen
og destinationens oplevelsestilbud savel som attraktivitet for fremtidige dagsbesgag eller ferierejser.

Epinion



Associationer til Aarhusregionen som feriedestination

Aarhusregionen associeres isaer med en positiv atmosfeere,
natur, historie & kultur samt storbyen Aarhus

-

Neaevues af

VR

wﬁz@ W
-------- OV Q
/ Atmosfeere  -----

Aarhusregionen beskrives isaer
som en smuk og skgn destination

flest respondenter med en hyggelig atmosfeere.

-

24

Derudover associerer mange ogsa
destinationen med ord som
speendende, charmerende,

moderne og levende.

L)/

Fredeligt
Seerligt potentielle besggende fra
Tyskland, Storbritannien og Holland
beskriver destinationen som fredelig,
uspoleret og afslappende — en
destination, hvor man kan nyde
stilheden og slappe af.

.
-
-

-7 Natur

landskaber.

Kyst & hav
Aarhusregionen associeres ogsa
med vand, hav, strand og kyst.
Det er iseer potentielle
besggende fra Tyskland, som
beskriver destinationen med
disse ord.

~
S~a -

Destinationens naturskanne omrader : :
fremheeves iseer af potentielle Historie & kultur
besggende fra Danmark (seerligt
lokale) samt Tyskland og Holland.
Destinationen associeres her isaer
med grgn natur, skove, sger og

Seerligt potentielle besggende fra
destinationen med historie og kultur,

herunder fx vikinger og vikingetiden
eller museer, kunst og lignende.

—_———— -
- ~~

Attraktioner
Det er i hgj grad danskere, der ikke
tidligere har besggt omradet, som
associerer destinationen med forskellige
attraktioner — seerligt knyttet til Aarhus-
omradet — som fx Tivoli Friheden, Den
Gamle By, AR0S og Moesgaard Museum.

Spgrgsmalsformulering: “Hvis du skulle beskrive Aarhusregionen som feriested med nogle enkelte ord eller szetninger, hvilke ord falder dig s& umiddelbart ind?”
Note: Kun associationer, der neevnes af mindst 30 personer er vist.

Danmark og Storbritannien forbinder

—

Tilbage til
indholdsoversigten

~o
~
-
-
-~
~

JDD
oo oo
= oo

go\gof(oo
Ooo|(oDb|oo

- Storbyen
Mange forbinder ogsa
Aarhusregionen med storbyen
Aarhus, herunder bl.a. universitetet,
byen, domkirken, aen, festugen mv.
Det er seerligt de potentielle
besggende fra Danmark og Norge,
som fremhaever Aarhus.

-
-
-
-
-
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Associationer til Aarhusregionen som feriedestination Tilbage il

indholdsoversigten
| 9 0O v YR
e Ol \
T~ 7 B AN
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Mad Og drikke \\\\~——‘,’ Varieret Venlig befolkning ————— SOI &Sommer '\\\
Det er iseer potentielle Det er i hgj grad nordmeend, Seerligt dem, der tidligere : AN
besggende fra Norge og oplevelseSUdbUd som tidligere har besggt har bgszgt destinatio?wen, ShOpp.I g A
Sverige, som forbinder Seerlig danskere og nordmaend, omrédet, der omtaler de forbinder stedet med sol, FliCrcugminder "
Aarhusregionen med mad og som tidligere har besggt lokale som ima@dekommende, sommer og feriestemning. destlnatllonen med gode \
drikke som fx gl og destinationen, associerer stedet venlige og som nogle med en Shqpplngmu!lgheder, !
smarrebrad. med et alsidigt og varieret stor gaestfrihed. butikker og lignende. )
oplevelsesudbud. /!
,/
—— ///

"
Neevves af feerrest e

respondewter === #° Mindre attraktiv
AN nal - °"°=°u """"""""" Nogle omtaler destinationen som
J) /s N C------f [ ] mindre attraktiv, fordi de finder

y Sport stedet kedeligt, uinteressant eller

/ Nogle fremhaever Neere oplevelser Da,n mark . dyrt. Andelen er hgjest blandt
. . forskellige typer Nogle italeszetter, at Det er seerligt dem, der ikke potentielle besggende fra
_ TU”Stven I |gt sportsrelaterede P destinationen har korte tldI:gere har bes_ﬂgt Storbritannien.
G - Det er seerligt tidligere som fodbold (herunder afstande og ligger teet pa o_mra_det, der forbinder
Arkitektur besggende, der omtaler 0gs& AGF), handbold, mange ting, ligesom det destinationen med Danmark
Enkelte fremhaever destinationen som meget golf, cykling mv. er nemt at komme rundt eller noget dansk fx dansk
destinationens arkitektur, H trygeorgo;usrz!’as:\;::illlig’ og til forskellige oplevelser. kultur, mad eller storby.
erun -
herunder flotte og bameveniig.

moderne bygninger.

Spgrgsmalsformulering: “Hvis du skulle beskrive Aarhusregionen som feriested med nogle enkelte ord eller szetninger, hvilke ord falder dig s& umiddelbart ind?” = e
25 Note: Kun associationer, der neevnes af mindst 30 personer er vist. E pl n |0 n



Opfattelse af Aarhusregionens oplevelser

Opfattelsen varierer pa tveers af tidligere og potentielle farstegangsbesggende

—

Tilbage til
indholdsoversigten

Samlet set forbinder flest Aarhusregionen med gastronomi, lokale oplevelser og kulturoplevelser. De tidligere besggende forbinder i hgj grad Aarhusregionen med

klassiske storbyoplevelser som gastronomi, kulturoplevelser og moderne storbyoplevelser. | modsaetning hertil er natur og landskab, lokale oplevelser og kystoplevelser
det, som flest potentielle farstegangsbesggende forbinder Aarhusregionen med.

Andel der i hgj eller meget hgj grad forbinder Aarhusregionen med fglgende typer oplevelser

B Tidligere besggende

48% | 25%

Gastronomi og unikke
smagsoplevelser

Oplev alt lige fra Michelin-
restauranter til caféer, street food
og madmarkeder, delikatesser og
hyggelige kaffebarer og bagerier

45% | 22%

Historiske oplevelser

Oplev historiens vingesus fra
Grauballemanden og vikingetiden til
det moderne Danmark. Ga pa
opdagelse i historiske kgbstaeder,
pa historiske museer og gamle
bygninger

26

45% | 27%

Lokale oplevelser

Oplev et mangfoldigt omrade med
mange sma og uspolerede
oplevelser, der afspejler et lokalt liv
med stor diversitet, herunder et
veeld af lokale spisesteder, events
og foreningsliv

39% / 26%

Kystoplevelser

Nyd en afslappende ferie
ved kysten, hvor du kan
opholde dig i omradets
fantastiske feriehuse og
campingpladser

M Potentielle farstegangsbesggende

48% / 21%

Kulturoplevelser

Fa kulturoplevelser i
seerklasse, uanset om du vil
besgge museer, ga til
koncert eller ga i teater

41% / 21%

Urban outdoor

Oplev en storby hvor bade
vand, skov samt skanne
parker og haver er
tilgeengelige indenfor kort
gaafstand

Spgrgsmalsformulering: “I hvilken grad forbinder du Aarhusregionen med fglgende typer oplevelser?”

42% | 28%

Natur og landskab

Fa spektakuleere naturoplevelser i
national- og naturparker og oplev et
varieret og unikt landskab med
sger, aer, bakker og smukke
udsigtspunkter

42% | 20%

Familieoplevelser

Oplev det starste udbud af
attraktioner med bade
forlystelsesparker, museer,
dyreparker og akvarier il
mange dages sjov og laering
for hele familien

34% / 24%
Aktivt udeliv

Veer aktiv i naturen uanset

om du er til mountainbike,

kano, vandring, cykelferie
eller noget helt femte

48% |/ 20%

Moderne storbyliv

Oplev et summende og moderne
byliv med kreative virksomheder
og fantastisk shopping i
charmerende og hyggelige

kvarterer

35% [ 19%

Moderne arkitektur

Oplev en gammel vikingeby,

der har udviklet sig til en
moderne storby med

inspirerende og nyteenkende

arkitektur i hgj kvalitet

Epinion
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Opfattelse af Aarhusregionens oplevelser -ndholdsoﬂ.';?%?é:
Opfattelsen af Aarhusregionen varierer vaesentligt pa tveers af markederne —

De potentielle besggende fra Danmark forbinder iseer Aarhusregionen med klassiske storbyoplevelser som kulturoplevelser og moderne storbyliv — men ogsa historiske
oplevelser og gastronomi —, mens de potentielle besggende fra Storbritannien, Tyskland og Holland iszer forbinder omradet med natur og landskab. De potentielle

besggende fra Tyskland forbinder ogsa i hgj grad destinationen med kystoplevelser, mens de potentielle besggende fra Storbritannien og Holland isaer forbinder omradet
med aktivt udeliv.

Andel der i hgj eller meget hgj grad forbinder Aarhusregionen med fglgende typer oplevelser

mDanmark m®mSverige ®mNorge mTyskland OStorbritannien = Holland

55% 54%
48% 48%
; 3396+ 70 3504, 40% A2% a0, 42% 350, 4% 41% %3006

35%
219%24%

26% 2904, 33%35% 35% 34963206 g/, 34%

18% 20%

Gastronomi og unikke Lokale oplevelser Kulturoplevelser Natur og landskab Moderne storbyliv
smagsoplevelser

45% 44% 44%
Y 39% 0
34%  32% 30%38 & 38% 0% 3306070 319/33%, ,,32% 3204 349%36% 36% 300@0035%
24% 02070 7% 6
I 21% I 19% I 16022% 15020% I
Historiske oplevelser Kystoplevelser Urban outdoor Familieoplevelser Aktivt udeliv Moderne arkitektur

[ ] [ ]
27 Spgrgsmalsformulering: “I hvilken grad forbinder du Aarhusregionen med falgende typer oplevelser?” E pl n |0 n
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Opfattelse af Aarhusregionens oplevelser indholdso-cgzzﬁﬁet:
Der ses et potentiale for at styrke Aarhusregionens positionering inden for —

naturoplevelser og lokale oplevelser yderligere

En hgj andel af de potentielle besggende finder forskellige naturoplevelser samt lokale oplevelser og gastronomi seerligt attraktivt. Det er dog interessant at dem, der isaer
finder naturoplevelser og lokale oplevelser attraktivt, i relativt mindre grad forbinder Aarhusregionen med den type oplevelser. Sammenholdt med at de potentielle
forstegangsbesggende i hgjest grad forbinder Aarhusregionen med den type oplevelser, skaber det et mulighedsrum for fremtidig positionering og styrkelse af
destinationen indenfor disse omrader.

Match mellem attraktive oplevelsestyper og opfattelsen af Aarhusregionens oplevelsestyper

Attraktivitet

Andel der i hgj eller
meget hgj grad Match med

finder Oplevelsen Aarhusreglonen
attraktiv

Natur og landskab 43% 64%
Lokale oplevelser

Gastronomi og unikke smagsoplevelser

Andel der i hgj eller
meget hgj grad forbinder
oplevelsen med
Aarhusregionen — blandt
dem der finder
oplevelsen attraktiv

Kystoplevelser
Urban outdoor

Historiske oplevelser

Kulturoplevelser
Moderne storbyliv
Familieoplevelser 40%

Aktivt udeliv 39%

Moderne arkitektur 38%

[ ] L
28 Spgrgsmalsformulering “I hvilken grad synes du, at oplevelserne lyder attraktive for dig?” og “I hvilken grad forbinder du Aarhusregionen med fglgende typer oplevelser?” E pl n |0 n



Opfattelse af Aarhusregionen som en tryg og lettilgaengelig destination

Aarhusregionen opfattes i en vis grad som en destination, der er nem at rejse

—

Tilbage til
indholdsoversigten

til, mens opfattelsen af tryghed og sikkerhed varierer pa tveers af markederne

Mindst halvdelen af de potentielle besggende fra de enkelte markeder opfatter i hgj grad Aarhusregionen som en lettilgaengelig destination. Andelen er lavest for Sverige
og Storbritannien, hvor en veesentlig andel dog ogséa har svaret ‘ved ikke’. Opfattelsen af trygheden varierer noget mere pa tveers af markederne, hvor ogsa Sverige og
Storbritannien opfatter destinationen som mindst tryg og sikker at besgge. Her er der imidlertid ogsd mange pa begge markeder, som har svaret ‘ved ikke’.

Opfattelse af Aarhusregionen som et sted, der er trygt og sikkert at besgge

m | hgj eller meget hgj grad Ved ikke
4%
14%
12%
13% 0
0 27% 2704
75%
58%
49% 46%
Danmark Norge Holland Tyskland Sverige  Storbritannien
29 Spergsmalsformulering: “I hvilken grad opfatter du Aarhusregionen som et sted, der er...”

Opfattelse af Aarhusregionen som et sted, der er nemt at rejse til

m | hgj eller meget hgj grad Ved ikke

7% 14%
11% 22%
11% 0 31%
66%
Danmark Norge Holland Tyskland Storbritannien  Sverige

Epinion



Aarhusregionens attraktivitet

Aarhusregionen anses som
en attraktiv destination pa
tveers af alle markederne

Pa tveers af alle markerne finder minimum 6 ud af
10 potentielle besggende det i hgj eller meget hgj
grad attraktivt at besgage et eller flere omrader i
Aarhusregionen pa enten en dagstur, kort
ferierejse eller lang ferierejse. Aarhusregionen
anses saledes af mange for et attraktivt sted at
besgge.

Attraktiviteten er hgjest pa det tyske marked, hvor
hele 77% i hgj eller meget hgj grad finder det
attraktivt at besgge et eller flere omrader i
Aarhusregionen. Hernaest fglger hhv. Holland,
Danmark, Storbritannien og Sverige. Det er isaer
interessant at attraktiviteten i Holland og
Storbritannien er hgj og pa niveau med Danmark,
da det er de to markeder, der har det laveste
kendskab til Aarhusregionen.

Attraktiviteten er lavest pa det svenske marked,
hvor cirka 60% angiver, at det i hgj eller meget
hgj grad er attraktivt at besgge Aarhusregionen.

—

Tilbage til
indholdsoversigten
—

Andel der i hgj eller meget hgj grad finder det attraktivt at besgge et eller flere omrader i
Aarhusregionen pa en dagstur, kort ferierejse eller lang ferierejse

60%

Sverige

71%

Storbritannien

13% 77%

Holland

Tyskland

L ] L[]
30 Spargsmalsformulering: “I hvilken grad synes du, det er attraktivt at besgge et eller flere omrader i Aarhusregionen?” E pl n |On
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Aarhusregionens attraktivitet indholdsozi;?:?g?;:
Attraktiviteten er lavest hos potentielle farstegangsbesggende fra Danmark —

Opdeles attraktiviteten pa de enkelte markeder efter hhv. tidligere besggende og potentielle farstegangsbesagende, ses det, at attraktiviteten er hgjest blandt tidligere
besaggende pa tveers af alle markederne. Det er dog interessant, at attraktiviteten fortsat er hgj blandt potentielle farstegangsbesggende i Tyskland, Holland og
Storbritannien, mens den iseer er lav blandt de potentielle farstegangsbesggende fra Danmark. Attraktiviteten er ogsa relativt lav blandt potentielle
farstegangsbesggende fra Norge og Sverige.

Andel der i hgj eller meget hgj grad finder det attraktivt at besgge et eller flere omrader i Aarhusregionen pa en dagstur, kort ferierejse eller lang ferierejse

m Tidligere besggende m Potentielle fgrstegangsbesggende

85% 87% 87%

0 76%
75% 72%

68%

Tyskland Holland Danmark Storbritannien Norge Sverige

[ ] L
31 Spargsmalsformulering: “I hvilken grad synes du, det er attraktivt at besgge et eller flere omrader i Aarhusregionen?” E pl n |0 n
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Aarhusregionens attraktivitet Tilbage il
indholdsoversigten

Rejsetypernes attraktivitet varierer vaesentligt pa tveers af markederne —

De potentielle besggende fra Tyskland og Holland finder det mest attraktivt at besgge Aarhusregionen pa en lang ferierejse med mere end 3 overnatninger, mens de
avrige udenlandske markeder finder det mest attraktivt at besgge pa en kort ferierejse — omend andelene, der finder det attraktivt at besgge pa hhv. en kort og lang
ferierejse, er naesten lige hgje blandt de potentielle besggende fra bade Storbritannien og Norge. De potentielle besggende fra Danmark finder det mest attraktivt at

besage Aarhusregionen pa en dagstur eller en kort ferierejse med 1-3 overnatninger. Her ses yderligere en klar tendens til, at det isaer er danskere med en kortere
afstand til Aarhus (under 100 km), der foretreekker at besagge pa en dagstur.

Andel der i hgj eller meget hgj grad finder det attraktivt at besgge et eller flere omrader i Aarhusregionen

m Dagstur m Kort ferierejse (1-3 overnatninger) m Lang ferierejse (mere end 3 overnatninger)
57% 0
ikl 48% °2% 49% 0 47%
. 46% s 2% 46% ° 43% 43%
0 0 0,
37% 33% 34%
I I ) ) I
Tyskland Holland Danmark Storbritannien Norge Sverige

[ ] L
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Potentiale for tiltreekning af turister uden for hgjsaesonen _ndhmdsongr,:g;;:
Der ses et potentiale for at tiltreekke besggende til Aarhusregionen uden for —
hgjsaesonen

Selv om langt stgrstedelen af de potentielle besggende bedst kan forestille sig at besgge Aarhusregionen i juni, juli eller august, angiver over 6 ud af 10 sammenlagt
mindst én maned uden for hgjsaesonen, hvor de kan forestille sig at besgge destinationen. Yderligere analyser viser, at det isaer er aeldre med en hgjere indkomst, som
finder det attraktivt at besgge Aarhusregionen uden for hgjseesonen. Pa tvaers af markederne ses det desuden, at det isaer er potentielle besggende fra Tyskland og
Storbritannien, der finder det sandsynligt at besgge destinationen uden for hgjsaesonen.

Andel der kan forestille sig at tage pa en ferierejse til Aarhusregionen i denne maned

76%
62%

Vil besgge i

. hgjsaesonen
Vil besgge J

uden for
hgjseesonen

57%

7%

3% 4%

Januar Februar Marts April Maj Juni Juli August September Oktober November December

Spgrgsmalsformulering: “I hvilke maneder kan du bedst forestille dig, at du ville tage pa en ferierejse til et eller flere af omraderne i Aarhusregionen? Veelg gerne flere svar. Hgjsaesonen er her defineret som juni,

33 juli og august. EpiniOH
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Potentiale for tiltreekning af turister uden for ferieperioder indhOIdsoTviL?:?;;:
Der er stort potentiale for at tiltreekke gaester uden for ferieperioder —

Pa forrige side sas det, at en stor del af de potentielle turister kunne finde pa at besgge Aarhusregionen uden for hgjsaesonen. | tillaeg hertil har 65% angivet mindst én

maned, hvor de finder det sandsynligt at besgge Aarhusregionen uden for en officiel ferieperiode. Yderligere analyser viser, at iseer potentielle besggende fra Holland og
personer uden bgrn gerne vil besgge uden for de officielle ferieperioder.

Fordeling af sandsynlige rejsemaneder til et eller flere omrader i Aarhusregionen

24%

Vil kun besgge
uden for
ferieperioder

41%

0,
21% 18% 20% 16% 13% 19% 13%

16%

Vil besgge bade

34% i og uden for
5204 ferieperioder
37%
31% | ferieperiode
m Lige sandsynligt at besgge i
1o 50% 49% 53% 0g uden for ferier
0
0
35% m Uden for ferieperioder
19%
Januar Februar Marts April Maj Juni Juli August  September Oktober November December

Spgrgsmalsformulering: "For hver af de maneder, du har valgt, er det da mest sandsynligt, at du vil besgge Aarhusregionen i en ferieperiode (f.eks. sommerferie, paskeferie eller vinterferie) eller uden for en

34 ferieperiode)” E pi n iO n



Potentiale for workcation-turisme

Det er seerligt unge, der
finder workcation-formen
sandsynlig

Samlet set kunne cirka 29% af de potentielle
besggende, som er studerende eller i arbejde,
finde pa at tage pa workcation — et ophold, hvor
man kombinerer arbejde og ferieoplevelser fx
ved at booke et sommerhus eller hotelveerelse
og arbejde derfra.

Workcation er en arbejds- og ferieform, som
seerligt de unge mellem 18-34 ar finder
sandsynlig at benytte, mens det er mindre
sandsynligt blandt de aeldre pa 56+ ar. Hele 43%
af de 18-34-arige finder det i en vis grad
sandsynligt at tage pa et kombineret arbejds- og
ferieophold, og der er saledes et potentiale for
denne arbejds- og ferieform hos den unge
malgruppe. Dette understattes yderligere af, at
hele 42% af de unge, som finder workcation
sandsynligt, primeert vil ggre det i perioder, hvor
de normalt arbejder, hvilket indikerer et
potentiale for tiltreekning af denne malgruppe
uden for typiske ferieperioder.

Spgrgsmalsformulering: “Hvor sandsynligt er det, at du kunne finde pa at tage pa et kombineret arbejds- og ferieophold?” og “Hvornar kan du bedst forestille dig, at du ville tage p& et kombineret arbejds- og ferieophold?”

35 Note: Arbejdslgse og pensionister er udeladt fra estimaterne.

—

Tilbage til
indholdsoversigten
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Andel der finder det sandsynligt eller meget sandsynligt, at de kunne finde pa at tage pa et
kombineret arbejds- og ferieophold (workcation)

43%

18-34 ar

24%
35-55 ar

20% 4%

m Primeert i perioder, Bade i perioder, m Primeert i perioder, Ved ikke
hvor jeg normalt hvor jeg normalt hvor jeg normalt
arbejder holder ferie og holder ferie
arbejder

Epinion
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Potentiale for at sprede turismen ud over Aarhusregionen | TiRgge
R . . indholdsoversigten
Stgrstedelen af de potentielle besggende vil gerne bevaege sig rundt og —

udforske flere omrader i Aarhusregionen

Langt stgrstedelen af de potentielle besggende ville foretraekke at beveege sig rundt og besgge flere omrader i Aarhusregionen, hvis de skulle besgge stedet pa en
ferierejse. Det er seerligt de potentielle besggende fra Tyskland, som gerne vil besgge flere omrader, mens Sverige adskiller sig veesentligt fra de andre markeder ved
i hgjere grad at foretraekke at blive i det samme omrade.

Foretrukken made at besgge og opleve Aarhusregionen pa

9%

15% 17% 15% 17%

23%

Ved ikke

m Primeert at blive i
det samme omrade

B At beveege sig rundt
og besgge flere
omrader i regionen

Tyskland Holland Norge Danmark Storbritannien Sverige

[ ] L
36 Spergsmalsformulering: "Hvis du forestiller dig at du skulle besgge Aarhusregionen pa en ferierejse, ville du da foretraekke...” E pl n |0 n



Aarhusregionens strategiske
potentiale i et malgruppeperspektiv

| analysen er der identificeret fem oplevelsesbaserede malgrupper, som hver isger deler en
unik og saeregen made at rejse og opleve pa. | dette afsnit bliver du preesenteret for de fem
malgrupper samt et potentialekort, der skal benyttes som et vejledende veerktgj i arbejdet
med at positionere destinationen overfor malgrupperne pa de udvalgte markeder. Fra dette
afsnit er det muligt at trykke sig direkte videre til deep dives pa de malgrupper, man gnsker
at forsta naermere og arbejde videre med fra potentialekortet.

Epinion



Introduktion til malgrupperne

Fem malgrupper baseret pa oplevelsesbehov

Malgrupperne er konstrueret med afszet i ferie-oplevelsesbehov

Der er forskel pa, hvordan vi hver iszer gnsker at rejse, og hvilke typer af
oplevelser vi sgger, nar vi tager pa en ferierejse. | undersggelsen er der derfor
identificeret fem oplevelsesbaserede malgrupper, som hver isger deler en unik og
seeregen made at rejse og opleve pa. Malgrupperne er baseret pa
oplevelsesbehov i forhold til, nar man rejser i Danmark eller Nordeuropa.

Ved at arbejde med oplevelsesbaserede malgrupper, tager man afseet i de
grundleeggende behov og praeferencer, der driver de rejsende i forhold til deres
adfeerd — frem for at inddele dem efter klassiske demografiske forhold som fx kan,
alder eller nationalitet, som alligevel sjeeldent deler de helt samme behov.

Malgrupperne er overlappende og konstrueret med en praeferencekerne

Malgrupperne er konstrueret saledes at de bestar af en kerne, som repraesenterer
den andel, der er mest steerke pa de preeferencer, der karakteriserer malgruppen.
Dem, der ligger udenfor kernen, men som stadig er en del af malgruppen, har de
samme praeferencer, men i mindre udtalt grad. De vil derfor stadig veere drevet af
de preeferencer, der beskriver malgruppen, men de kan ogsa have andre
preeferencer. Malgrupperne er derfor ogsa overlappende til en vis grad, hvorfor
nogle personer vil kunne tilhgre flere malgrupper, men have et steerkere
tilharsforhold til én malgruppe end andre.

| det fglgende gives en kort introduktion til de fem malgrupper.

38
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Hele malgruppen

Kervew af malg
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Introduktion til malgrupperne o] Tihage
o o indholdsoversigten
Fem centrale malgrupper baseret pa oplevelsesbehov —

Stemningsjaegerne (14%)

Malgruppen gnsker i hgj grad at mgde nye mennesker og

o
Sa 5°+°r er hele veere social samt opleve en pulserende atmosfeere.
WmlngPPGVl Kernemalgruppen af stemningsjeegerne gnsker iszer at veere
en aktiv del af det lokale liv og kulturen det sted, de besgger.

Kernemalgruppen 8%
Kulturudforskerne (30%)
Mélgruppen er karakteriseret ved, at de i hgj grad gnsker at SRR, Livsnyderne (24%)
opleve kultur og historie, udforske nye steder og fa nye o N
oplevelser samt opleve det lokale liv og atmosfeere.

Kernemalgruppen af kulturudforskere prioriterer i hgj grad

at opleve enten museer og kulturelle attraktioner eller

historiske og arkitektoniske bygninger.

Malgruppen finder forkeelelse og komfort meget
vigtigt, nar de rejser pa ferie. Kernemalgruppen af
livsnyderne prioriterer saerligt shopping eller
afslappende aktiviteter.

. o Kernemalgruppen 10%
Kernemalgruppen 19%

Sa stor er kerven -7

af malgruppen

Naturopladerne (33%)

For denne malgruppe er det meget vigtigt, at de pa deres
ferierejse kan slappe af og koble fra, nyde stilhed og ro
samt fa fglelsen af frined. For kernemalgruppen af
naturopladere er afslappende aktiviteter i naturen en hgj

De friluftsaktive (23%)

Malgruppen anser det som meget vigtigt, at de kan
veere aktive og fa pulsen op pa deres ferierejser.
Kernemalgruppen af friluftsaktive prioriterer i hgj

grad aktiviteter, hvor de kan veere fysisk aktive som y.

fx hiking, cykling, golf og lignende. et i Bt e prioritet.

Naturopladerne 17%

Kernemalgruppen (11%)

3 Epinion






Sammenhaengen mellem malgrupper og oplevelsestemaer
Oplevelserne appellerer
forskelligt til de fem malgrupper

Potentialekortet er et strategisk redskab, der skal bruges til at matche
malgrupper med temaer. Det viser, at der er klare sammenhaenge mellem de
fem malgrupper og Aarhusregionens 11 oplevelsestemaer. Der er sdledes
nogle malgrupper, som naturligt giver mening at koble med visse temaer nar
der arbejdes med fx produktudvikling og markedskommunikation.

Der er tre centrale parametre, der kan afkodes i kortet:

1. Nar en malgruppe eller et tema er placeret mod midten af kortet, har det en
steerk sammenhaeng med alle gvrige punkter pa kortet

2. Jo teettere to punkter ligger pa hinanden, jo steerkere er sammenhaengen
mellem de to punkter

3. Punkter, der er placeret i yderkanten af kortet, har ikke en steerk
sammenhaeng med andre punkter

De friluftsaktive og naturopladerne ligger teet pa hinanden og tiltreekkes iseer af
de naturrelaterede temaer Natur og landskab og Kystoplevelser. De adskiller
sig dog ved, at Aktivt udeliv appellerer steerkere til de friluftsaktive, mens
naturopladerne ligger teettere mod midten og saledes i hgjere grad finder de
gvrige temaer attraktive.

For kulturudforskerne er det iseer temaerne Historiske oplevelser,
Kulturoplevelser og Moderne arkitektur, der appellerer steerkt til dem, mens
livsnyderne i hgj grad tiltreekkes af Moderne storbyliv og Gastronomi og unikke
smagsoplevelser.

Stemningsjeegerne er placeret forholdsvis centralt pa kortet, hvilket betyder, at
de tiltreekkes af mange forskellige oplevelsestemaer. Som vi vil se i deep divet
om stemningsjeegerne, giver denne position god mening, da det for
stemningsjaegerne ikke handler s meget om, hvilke aktiviteter, der er
tilgeengelige — men i hgjere grad, at der er et bredt oplevelsesudbud og leben
omkring dem.

At temaerne Lokale oplevelser og Urban outdoor er placeret stort set midt pa
kortet, vidner om, at det lokale og urban outdoor-profilen i hgj grad appellerer
stort set lige meget til alle malgrupper.

41
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Tilbage til
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Potentialekort over sammenhangen mellem de fem malgrupper og

Aarhusregionens oplevelsestemaer

°
Aktivt udeliv

Kystoplevelser

Natur og landskab
° Urban outdoor
°

Lokale ®
oplevelser

Familieoplevelser
)

Gastronomi og unikke
smagsoplevelser

Moderne storbyliv

Moderne
Historiske arkitektur
oplevelser %
o Kulturoplevelser

‘ De friluftsaktive ‘ Naturopladerne ‘ Kulturudforskerne

. Stemningsjeegerne . Livsnyderne

Epinion



Deep dive pa de fem
oplevelsesmalgrupper
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Deep dive — Kulturudforskerne
Kulturudforskerne

”For mig er rejser kultur og historie. Nar jeg skal lere et
nyt sted at kende, gar jeg pa opdagelse i kulturen,
kunsten og historien. ”

Malgruppen Kulturudforskerne er seerligt kendetegnet ved,
at de pa deres ferier er kulturelt eksplorative - de sgger
seerlige oplevelser ved at grave sig ned i kulturoplevelser
indenfor de mere klassisk dannende omrader. Det betyder
ikke, at de kun sgger de mest kendte og besggte
kulturattraktioner — de er mere kulturelt eksplorative.

Dette afspejles i deres interesser, som seerligt er inden for
omrader som kunst, historie, arkitektur, litteratur og
lignende. Deres uddannelsesniveau er generelt lidt hgjere
end andre malgruppers. Disse interesser afspejles ogsa i
deres rejsepreeferencer og den type af oplevelser, de sgger
pa ferien. De seetter pris pa at besgge museer og kulturelle
attraktioner, hvor de kan fa et indblik i stedet via fx kunst og
historie. De bruger sjeeldent ferien pa shopping, wellness
eller fysiske oplevelser — det er fordybelsen i det kulturelle
og historiske, der primaert appellerer til dem.

Nar de gar pa opdagelse pa destinationen, elsker de at
udforske charmerende bymiljger, se destinationens
historiske og arkitektoniske bygninger og opleve nye og
anderledes steder — de vil gerne opleve noget nyt, udforske
og overraskes indenfor kulturelle rammer.
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Kulturelt
eksplorativ

Epinion



Deep dive — Kulturudforskerne
Disse oplevelsestyper
finder vi attraktive pa
vores ferierejser

| vurderingen af Aarhusregionens 11
oplevelsestemaer, finder kulturudforskerne seerligt
de historiske oplevelser attraktive: Hele 82% af
kulturudforskerne vurderer de historiske oplevelser
i regionen som attraktive, hvilket adskiller dem
markant fra de gvrige malgrupper.

Et lignende billede tegner sig ved
kulturoplevelserne, som kulturudforskerne ogsa
finder seerligt attraktive.

Men det er ikke kun kultur og historie, der
appellerer til kulturudforskerne — de finder ogsa
mulighederne for spektakulsere naturoplevelser
meget attraktive.

Modsat er der forholdsvis fa af kulturudforskerne,
der tiltreekkes af mulighederne for aktivt udeliv og
familieoplevelser.

% Lees en uddybende beskrivelse af temaerve pa side 40

44
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Malgruppens vurdering af Aarhusregionens oplevelsestemaer

QE Historiske oplevelser 51%
) )

A 820/0) x

Natur og landskab 64% 77%
Andel | malgrappen, der
@ i hgi/meget hej grad
%/ Lokale oplevelser 61% 7% finder oplevelsestypen
< attraktiv
Kulturoplevelser 47% 74%
’%L Urban outdoor 67%

Gastronomi og unikke
smagsoplevelser

Moderne arkitektur 38%

y
{

Kystoplevelser

%\

Moderne storbyliv 46%
— Audel blandt alle
y o
OO Aktivt udeliv 38% ¢ 39%
o - PN
g/ Familieoplevelser 350, L 40% '

Epinion
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Deep dive — Kulturudforskerne
Vores foretrukne oplevelser
| Aarhusregionen

61% (37%) 59% (56%)

61% (52%)

Oplev charmerende

bymiljger og lokale
shoppingmuligheder

]
----- —
- -~

Tag pa museum og oplev Nyd god mad og
historie, kunst og kultur gastronomiske oplevelser
pa nye mader

Kulturudforskerne er
seerligt tiltrukket af de
oplevelsestilbud i
Aarhusregionen, hvor de

har mulighed for at opleve 49% (43%) 8%
den IOkaIe kuoltur Og Andel i WI&I@I’{APZPGVI ’ 55% (59%) Nyd storbyens stemning
atmosfeere pa neert hold. Samlet andel i malgruppen, der har oplevelsen som g ik

o . der finder oplevelsen forsteprioritet '|
De gar gerne pa museum, AT AV | (Andel Vland ale) K
udforsker lokale bymiljger [ _- B I'
0Qg ops@ger storbyens N ‘,——‘ ) — : - /

q - 2
stemning og puls. - Smag pa lokale SSeao ,/
350 (36%) fadevarer J Slap af ved vandet eller ——

o . v nyd naturen

Ogsa mad og gastronomi

fylder: Over halvdelen

prioriterer gode 7
7’
madoplevelser og/e_ller Re 22% (36%)
lokale fgdevarer hgit. e
( Oplev dyreliv og
\ natur taet pa J
\ L
\\\
S Tag pé festival eller til ~
o . ~
\s~ Fa en hyggelig oplevelse koncert ‘~~
N e e e ———— — . i omradets e
Veer aktiv i naturen - pa forlystelsesparker
cykel, med vandrestavler

[ ] [ ]
45 Note 1: Andel, der har sat oplevelsen i Top 5 over de mest attraktive oplevelser. eller i kano E pl n |0 n




Deep dive — Kulturudforskerne

Sadan foretraekker vi at holde ferie

Udforsker-elementet hos
kulturudforskerne traeder tydeligt
frem, nar man kigger neermere
pa, hvordan de foretraekker at
opleve og feerdes, nar de er pa
ferie.

En overvejende andelaf
kulturudforskerne foretreekker
saledes at tage rundt og se og
opleve mange forskellige steder
frem for at blive i det samme
omrade hele ferien. De synes
det er spaendende at besgge
anderledes steder, som de ikke
har besgagt far, og pa den made
opleve nye ting.

Dermed er der heller ikke mange i denne
malgruppe, der finder det interessant at gare ting,
de har gjort far eller besgge det samme sted flere
gange — langt de fleste vil gerne udfordres og
overraskes.
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\

Nar vi er pa ferie

v At tage rundt og se mange forskellige
steder

 Atopleve nye og anderledes steder, P S
vi ikke tidligere har besggt e N\

At opleve nye ting, blive udfordrede

0g overraskede

Nar vi er pa ferie, vil vi ofte

X Atblive i det samme omréde pa
hele ferien

X At besgge et sted, vi har veeret
fgr, og som vi ved er godt

At vide, hvad vi kan forvente, og
foretage den samme slags
aktiviteter, som vi plejer

Epinion



Deep dive — Kulturudforskerne

Sadan holder vi typisk ferie

Kulturudforskerne er ofte parrejsende, der tager pa ferie
uden bgrn.

De overnatter pa klassiske overnatningssteder, der tilbyder
komfort, og hvor de har let adgang til kulturelle og historiske
oplevelser: Hoteller, kroer og bed & breakfasts.

Ogsa i inspirationssaggningen er kulturudforskerne relativt
klassiske i deres tilgang. De finder isaer inspiration til
fremtidige ferierejser i rejsebgger, TV-programmer,
magasiner og aviser.

Dem rejser vi sammen med:

Barne- Andre Alene

FAgtefeelle /

keereste familie voksne

47

Her overnatter vi typisk:

Hotel (4+ stjerner)
Feriehus

Hotel (1-3 stjerner)
Ferielejlighed

Bed & breakfast

Her overnatter vi oftere

—
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Her far vi typisk inspiration
til fremtidige rejser:
Bred online-sggning

Anbefalinger fra
venner og familie

Rejsebgger Disse kilder bruger vi

mere end andre:
TV e .

1 Rejsebgger
) @ Aviser

Magasiner

Magasiner

TripAdvisor

end andre:

=il

o B

TV "
Bed & breakfast

Kro

Vandrerhjem

Hotel (1-3
stjerner)

Privatudlejning
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Deep dive — Kulturudforskerne

Interesser pa vores ferierejser

Kulturudforskerne er seerligt
interesserede | de mere klassisk
kulturelle omrader som fx
historie, kunst, arkitektur, teater
og litteratur.

De adskiller sig fra
gennemsnittet ved at veere
seerligt interesserede i disse
omrader, som de ogsa gerne
bruger tid pa at dyrke pa ferien.

De interesserer sig ogsa for
nogle lidt mere brede eller
almene emner som gastronomi —
et omrade, som mange af
malgrupperne generelt
interesserer sig for. Ogsa
baeredygtighed finder de relativt
mere interessant end
gennemsnittet.

48

Kunst
47% (25%)

Udvalgte aktiviteter, hvor
malaruppen skiller sig nd

SBBY  Teater

SODE 28% (18%)

sy Natur-
videnskab
20% / (15%)

Historie

—

......... Tilbage til
SUCEN malgruppeoversigten

Y Andel | malgruppew, der Vil

dyrke interessen pa en ferie
[ (Andel blandt alle)

Gastronomi
57% (a9%)

Arkitektur
49% (27%)

L0

Bager og
litteratur
31% (21%)

/\

Miljg og
@9 boeredygtighed
g 23% 17%)

Wy
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Deep dive — Kulturudforskerne

Vores kendskab til Aarhusregionen

Blandt de udenlandske markeder har 47%
kendskab til mindst ét af omraderne i
regionen. Dette vokser til 95%, nar vi ser
alene pa det danske marked, som naturligt vil
kende regionen bedre.

Interessant er det, at de danske
kulturudforskere er den malgruppe, der har
det stgrste kendskab. Svaret pa dette skal
nok findes i deres interesser for emner som
historie og kultur.

Hos kulturudforskerne fra de udenlandske markeder
er kendskabet dog faktisk lidt lavere end
gennemsnitligt. Dette skyldes farst og fremmest, at
mange kulturudforskere kommer fra Holland og
England, som generelt har et lavere kendskab til
regionen.
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Tilbage til
malgruppeoversigten

—_—

98% Danske

Har kendskab til Kulturudforskere
mindst ét af
omraderne

95%
Har kendskab til
mindst ét af

Alle danskere

omraderne

47%

REIRCIEE UM Alle udenlandske
mindst ét af

omraderne

Udenlandske
Kulturudforskere
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Deep dive — Kulturudforskerne

Hvor mange vil besgge

Aarhusregionen — og hvornar?

Hele 82% af de danske og 79% af de udenlandske
kulturudforskere vil finde det attraktivt at besgge
Aarhusregionen pa enten en dagstur eller en ferie.

Som blandt mange andre malgrupper, er der flest af
kulturudforskerne, der bedst kan forestille sig at
besgge Aarhusregionen i lgbet af sommermanederne.
Dykker man laengere ned i tallene viser det sig dog, at
hele 75% af kulturudforskerne (ogsd) gerne vil besgge
regionen uden for hgjsaesonen.

Det samme geelder hvad angar ferieperioder: Hele

80% af kulturudforskerne kunne godt finde pa at
besgge regionen uden for ferieperioder.

50

Sa mange vil finde det attraktivt
at besgge Aarhusregionen:

79%

af de udenlandske
kulturudforskere

21%
Vil kun 47%
besgge i Vil bade besgge

ferieperioder i og uden for
ferieperioder

—>

Tilbage til
malgruppeoversigten

83%
vil besgge i

hgjsaesonen (juni-
august)

75%

vil besgge uden
for hgjsaesonen

Epinion



Deep dive — Kulturudforskerne

Sadan genkender du os

46% 54%
Er meend Er kvinder 18% 18%

1306 13% 15%

Sa gamle er vi:

18-29ar 30-39ar 40-49 & 50-59 ar 60-69 ar 70+ ar

O 26%
Har bgrn under 18 ar
Sa hgj er vores husstandsindkomst:

37%

Sa gamle er vores barn:

24%

19% 217 154,

02ar 3-5ar 6-8ar 9-11 ar 12-14 ar 15-17 ar Lav Medium Hoj
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Tilbage til
malgruppeoversigten

Sadan er vi uddannet: —

21% 24

Lang Grundskole/
videregéende

gymnasial uddannelse
35%

19%
Mellemlang
videregaende

Erhvervs-
uddannelse/
kort videregaende

Her kommer vi fra:
(andel af markedet, der er i malgruppen)
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Deep dive — De friluftsaktive

De friluftsaktive

”Jeg er et aktivt menneske og jeg elsker naturen. Pa
mine rejser kaster jeg mig ud i oplevelser i det fri —
og i mgdet med de lokale.”

Malgruppen de friluftsaktive er en aktiv malgruppe, der
elsker naturen. | malgruppen findes en del bgrnefamilier
0g mange har en relativt udmaerket indkomst.

Kendetegnende for malgruppen er, at de er aktive
friluftsmennesker. De sgger i hgj grad fysiske aktiviteter
pa ferien som de kan udgve i naturen. Dette kan fx veere
hiking, cykling, golf, kanotur mv. Pulsen skal op og det
skal gerne foregd i det fri. Dette afspejles ogsa i deres
interesserer, hvor friluftsliv og udendgrsaktiviteter tiltaler
dem meget. | trad hermed gar de ogsa saerdeles meget
op i treening, motion, sundhed og kost.

Nar de rejser, vil de meget gerne veere en aktiv del af det
lokale og mgde de lokale pa det sted, hvor de befinder
sig — men det skal gerne foregd i naturen. Storbyens
stemning og puls, lokale shopping, bymiljger og klassisk
kulturelle oplevelser er ikke noget, der treekker synderligt
i dem.

52

—

Tilbage til
malgruppeoversigten

S~—>%) Aktivt

N
@ > friluftsliv
ﬁ — i ©
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Deep dive — De friluftsaktive
Disse oplevelsestyper
finder vi attraktive pa
vores ferierejser

De friluftsaktive tiltreekkes iseer af Aarhusregionens
muligheder for spektakuleere oplevelser i natur og
landskab samt de forskellige muligheder for aktivt
udeliv. Iszer hvad angar sidstnaevnte, adskiller de
sig betydeligt fra de gvrige malgrupper: Mens 39%
af markedet finder mulighederne for aktivt udeliv i
Aarhusregionen attraktive, er det samme tilfaeldet
for hele 73% af de friluftsaktive.

Men de friluftsaktive er ikke kun fokuserede pa
aktiviteter i naturen: De finder ogsa de lokale
oplevelser samt flere af de mere storbyrelaterede
oplevelser meget tiltalende.

l% Lees en uddybende beskrivelse af temaerve pa side 40

53

Malgruppens vurdering af Aarhusregionens oplevelsestyper

—

Tilbage til
malgruppeoversigten

Natur og landskab

Aktivt udeliv

Lokale oplevelser

Kystoplevelser

Urban outdoor

Gastronomi og unikke
smagsoplevelser

Historiske oplevelser

Familieoplevelser

Moderne storbyliv

Kulturoplevelser

Moderne arkitektur

Andel blandt alle

S

64%
39% 73%
61% 66%
56% 64%
55% 63%
58% / 58%
51% 53%
40% 49%
46% 49%
47% 49%
38% 44%

\75%),

\

Andel i malgrappen, der i
hg) [ meget hg) grad
finder oplevelsestypen
attraktiv

Epinion
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Tilbage til
malgruppeoversigten

Deep dive — De friluftsaktive

8% (0] %
Vores foretrukne oplevelser 50% o 48% o)
| Aarhusregionen

-
-h--- —
O ~

Nyd god mad og
gastronomiske oplevelser

De friluftsaktive holder af
at veere aktive i naturen,
fx pa cykel, med
vandrerstgvler pa eller i
kano. 63% af malgruppen
har valgt denne oplevelse
som en af deres fem pwdel | mAlorupvon
foretrukne aktiviteter, og Samlet andel i malgruppen, der har ople,\?clsevn som
hele 43% har valgt den der finder oplevelsen forsteprioritet
som deres farsteprioritet. attraktivi/ (Andel blandt alle) [

Slap af ved vandet eller
nyd naturen

Veer aktiv i naturen - pa
cykel, med vandrestavler
eller i kano

43% (43%)

Nyd storbyens stemning

42% (36%)

Ud over at veere aktive, er der N
ogsa mange af de friluftsaktive,
der nyder at slappe af ved
vandet og naturen.

i omradets fedevarer

L Smag pa lokale
| forlystelsesparker

39% (52%)

ﬂilm( f
&)
oy X l

‘w‘,;:’fa e

Oplev charmerende
bymiljger og lokale
shoppingmuligheder

Derneest er der — ganske g
bemeerkelsesveaerdigt — ogsa mange, i
der gerne vil nyde god mad, storbyens 4
puls og lokale fadevarer. Der er altsa
tale om en gruppe, der finder den
kombination af storby- og outdoor- N
oplevelser, som karakteriserer S
Aarhusregionen, saerdeles attraktiv. Sso

35% (36%)

Tag pa festival eller til
koncert

- Tag pa museum og oplev
e e e e —-L Oplev dyreliv og historie, kunst og kultur

natur teet pa J p& nye mader ..
54 Note 1: Andel, der har sat oplevelsen i Top 5 over de mest attraktive oplevelser. E pl n |0 n
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Deep dive — De friluftsaktive sy Tilbage tl

Sadan foretreekker vi at holde ferie magruppsoverageer

——

Nar de friluftsaktive tager pa V. foretraekker
ferie, er det vigtigt for dem at =
veere en del af det lokale liv. De
vil gerne engagere sig og snakke
med de lokale.

De vil gerne opleve nye og | - C o\ o
anderledes steder — men det g g

skal veere steder, hvor de faler
sig sikre pa, at der er noget at
lave, og derfor sgger de mod
kendte steder og "must see”-
attraktioner.

De gnsker med andre ord ikke at _
bruge tid pa at finde skjulte o

perler og fa unikke oplevelser- TSN
men vil hellere bruge tiden pa at
opleve flere nye "must see”-

attraktioner, hvor de kan fgle sig
sikre pa, at der er meget at lave.
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Deep dive — De friluftsaktive mélgruppeo'l\'/iétr);gg(-i il
Sadan holder vi typisk ferie —

P

Over halvdelen af de friluftsaktive er bgrnefamilier, der tager pa
ferie med deres bgrn. Her far vi typisk inspiration
. . .. til fremtidige rejser:

At der er tale om et ungt segment afspejler sig ogsa i deres -
inspirationssggning, hvor de seerligt skiller sig ud fra de gvrige N

malgrupper i deres brug af sociale medier som TikTok, Facebook O, Anbefalinger fra

og YouTube, nar de sgger inspiration til fremtidige ferier. venner og familie

1 Bred online-sggning

Sammenlignet med andre malgrupper overnatter de friluftsaktive v Disse kilder bruger vi
> ' ' i mere end andre:
oftere pa forskellige former for camping og vandrerhjem. YouTube ere end and
TikTok
Instagram
Facebook
Dem rejser vi sammen med: YouTube
(o e TripAdvisor /
o

. . Instagram
Her overnatter vi typisk:

Feriehus

Hotel (4+ stjerner)

Bgrne- /Egtefeelle/  Andre Alene
familie keereste voksne Ferielejlighed

Hotel (1-3 stjerner)

56 Bed & breakfast Epinion
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Deep dive — De friluftsaktive SRR, ) Tilbage
o malgruppeoversigten
Int.eres.ser pa VOres — Vandring Andel | malgruppew, der Vil
fe”erejser JERNRNENNES 54% (41%) dyrke interessen pa ew ferie
r I tndel Dlondt all)
De friluftsaktive elsker at vaere Friluftsliv
aktive og bruge naturen pa 52% (37%) og kost
forskellige mader. 29% (9% Rasn

Nogle af dem gar op i friluftsliv

og vandring, mens andre gar op p—> ., 090 A Sejlads og
i treening og motion samt e _ SR vandsport
sundhed og kost. Feelles for RNy Traening SRS 23% / (17%)
dem er, at det er vigtigt for dem SRR 0g motion

at komme ud og bruge kroppen.

Blandt de friluftsaktive finder vi
ogsa forholdsvis mange sejlere
og golfspillere.

SRy Se sport

Endelig er der lidt flere af de TORRRS e 24% 17%)

friluftsaktive, der gar op i frivilligt P
arbejde. et

e Golf

4 At veere frivillig
12% (7%)

R 12% (7%)

Udvalgte aktiviteter, hvor I /
malaruppen skiller sig nd
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Deep dive — De friluftsaktive

Vores kendskab til regionen

Stort set alle danske friluftsaktive kender til
Aarhusregionen: Mens 95% af alle
danskere har kendskab til mindst ét af
omraderne i regionen, er tallet hele 98%
blandt de danske friluftsaktive.

Endnu mere interessant bliver det, nar vi ser
pa de udenlandske friluftsaktive.
Kendskabet til Aarhusregionen er nemlig
betydeligt hgjere blandt de udenlandske
friluftsaktive end blandt alle udenlandske.
Blandt de udenlandske friluftsaktive er der
saledes 61%, der kender til regionen, mens
det samme geelder 47% i markedet
generelt.

58

98%
Har kendskab til

mindst et af
omraderne

95%

Alle danskere Har kendskab til

mindst et af
omraderne

61%

Har kendskab
til mindst et af
omraderne

Alle udenlandske

—>

Tilbage til
malgruppeoversigten

—

De danske
friluftsaktive

De udenlandske
friluftsaktive

Epinion



Deep dive — De friluftsaktive

Hvor mange vil besgge

Aarhusregionen — og hvornar?

Hele 85% af de danske friluftsaktive vil finde det
attraktivt at besgge Aarhusregionen pa enten en
dagstur eller en ferie. Det samme geelder 77% af de
udenlandske friluftsaktive.

Som blandt mange andre malgrupper, er der flest af de
friluftsaktive, der bedst kan forestille sig at besgge
Aarhusregionen i lgbet af sommermanederne. Faktisk
er der — sammenlignet med de @vrige malgrupper —
relativt fa af de friluftsaktive, der bedst kan forestille sig
at besgge uden for hgjseesonen. Tallet ligger dog
stadig hgjt pa 68%.

27% af de friluftsaktive kan kun forestille sig at besgge
Aarhusregionen i ferieperioder, mens 73% enten kun
kan forestille sig at besgge uden for ferieperioder eller
bade i og uden for ferier.

59

S& mange vil finde det attraktivt
at besgge Aarhusregionen:

af de danske
friluftsaktive

7%

af de udenlandske
friluftsaktive

20%

Vil kun besgge
uden for

ferieperioder

v

27% 53%
Vil kun besgge Vil bade besgge
i ferieperioder i og uden for
ferieperioder

—

Tilbage til
malgruppeoversigten
T ——

85%
vil besgge i

hgjsaesonen (juni-
august)

68%

vil besgge
uden for
hgjseesonen

Epinion
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Deep dive — De friluftsaktive o Tilbage ti
malgruppeoversigten

Sédan genkender du os Sadan er vi uddannet: —
16% 24%

Grundskole/

Lang )
R . videreg&ende gymnasial uddannelse
@ Sa gamle er vi: .
m >
) 23%
52% 48% 34% Erhvervs-
E d . Mellemlang uddannelse/
r maen Er kvinder | kort videregéende

videregaende

15%

10% 10%
30-39ar 4049 ar 50-59 ar 60-69 ar 70+ ar

Her kommer vi fra:
(andel af markedet, der er i malgruppen)

O 49%
Har bgrn under 18 ar
Sa hgj er vores husstandsindkomst:

36% 38%

Sa gamle er vores barn:

(o)
24% 25% 2204

35ar | 6-8ar 9-11ar 12-14 ar 15-17 ar Lav Medium Haj

Epinion
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Deep dive — Naturopladerne

Naturopladerne

”Nar jeg rejser kobler jeg af og lader op — 0og det gar
jeg gerne i naturen. Jeg skal ikke na en masse andet
end at leese en bog under et trae i en lokal park og se
en solnedgang.”

Malgruppen naturopladerne er i hgj grad mennesker, der
s@ger naturen pa ferien, hvorigennem de finder velveere
og ro. Demografisk er gruppen meget blandet — unge som
eeldre, med og uden bgrn og med mange forskellige
uddannelsesbaggrunde.

Dette afspejles ogsa i deres interesser idet de
interesserer sig for mange forskellige ting — de stikker dog
ud ved i hgjere grad end mange andre seerligt at sgge
livet i det fri, hvor de saetter stor pris pa fx at vandre og
andre ‘stille’ aktiviteter. De bruger nemlig seerligt naturen
til at finde ro og afslapning og i mindre grad de meget
aktive naturoplevelser — selvom det dog ogsa haender, at
de tager en tur pa cyklen ud i det fri.

Nar de rejser, sgger de saledes ogsa naturoplevelserne.
De elsker at koble af pa ferien med en god bog, udsigt
over vandet eller en lang gatur i skoven maske efterfulgt
af lidt massage. Slow living er mantraet pa ferien og de
elsker at finde de skjulte perler og ukendte lokale spots,
som de andre turister endnu ikke har fundet.
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Tilbage til
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Stille natur

Epinion



Deep dive — Naturopladerne
Disse oplevelsestyper
finder vi attraktive pa
vores ferierejser

Naturopladerne adskiller sig seerligt fra de gvrige
malgrupper ved, at de finder Aarhusregionens
oplevelsestemaer om natur og landskab samt
kystoplevelser meget attraktive.

Pa stagrstedelen af de gvrige temaer adskiller de sig
ikke veesentligt fra gennemsnittet.

Der er dog enkelte oplevelsesudbud, som
naturopladerne finder mindre attraktive end
gennemsnittet. Det geelder iseer mulighederne for at
opleve moderne arkitektur, moderne storbyliv og for
at fa kulturoplevelser.

l% Lees en uddybende beskrivelse af temaerve pa side 40

62
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Tilbage til
malgruppeoversigten

Malgruppens vurdering af Aarhusregionens oplevelsestyper

)
B

W
>

)]

y I
Q
B

Op,
OO

Natur og landskab

Kystoplevelser

Lokale oplevelser

Gastronomi og unikke
smagsoplevelser

Urban outdoor

Historiske oplevelser

Aktivt udeliv

Familieoplevelser

Kulturoplevelser

Moderne storbyliv

Moderne arkitektur

64% T7% \

56% 68% _—
Andel | malgrappen, der
i hg) [ meget hg) grad
finder oplevelsestypen
attraktiv

61% P 61%
58%  58%
55% 58%
48% / 51%
39% 45%

40% 42%

40% 47%
Andel bland+ alle
39% 46%
32% €  38%,

Epinion



Deep dive — Naturopladerne

Vores foretrukne oplevelser

| Aarhusregionen

-
----- —___———-~
- ~

Naturopladerne elsker —
ikke overraskende — at
slappe af ved vandet og
nyde naturen.

Ligesom mange af de
andre malgrupper, er der
ogsa mange af
naturopladerne, der
saetter pris pa god mad
0g gastronomiske
oplevelser, nar de er pa
ferie.

Derudover er der
bemaerkelsesveerdigt mange af
naturopladerne, der ogsa gerne
vil maerke bystemningen gennem
enten lokale, charmerende
bymiljger eller storbyens puls.

63

Note 1: Andel, der har sat oplevelsen i Top 5 over de mest attraktive oplevelser.

18%,

74% (59%)

Slap af ved vandet eller
nyd naturen

Andel i malgruppen,
der har oplevelsen som
fgrsteprioritet

Samlet andel i malgruppen,
der finder oplevelsen
attraktivt( (pudel blandt alle)

Veer aktiv i naturen - pa
cykel, med vandrestavler
eller i kano

-~
--—___—————_—

forlystelsesparker

31% (36%)

58% (56%)

"

V%
Oplev charmerende

bymiljger og lokale

Nyd god mad og shoppingmuligheder

gastronomiske oplevelser

449% (36%)

43% (43%)

Oplev dyreliv og

Smag pé lokale natur teet pa

fedevarer J L

Tag pa museum og oplev
historie, kunst og kultur
pa nye mader

i omradets

—

Tilbage til
malgruppeoversigten

Nyd storbyens stemning
og puls

Tag pa festival eller til
koncert

Epinion
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Deep dive — Naturopladerne sy Tilbage tl

Sadan foretraekker vi at holde ferie maruppeoversigie

Nar naturopladerne er pa ferie,
vil de gerne opleve nye og
anderledes steder og prgve
nye ting, blive udfordrede og
overraskede.

Nar vi er pa ferie foretraekker vi...

At opleve nye og anderledes steder,
vi ikke tidligere har besggt

At finde “skjulte perler” og lokale
steder, hvor der ikke er s mange
andre turister

De kan godt lide at finde skjulte
perler og lokale steder, der ikke
er overfyldt af andre turister.

v At opleve nye ting, blive udfordrede

Der er altsa ikke tale om en og overraskede

gruppe, der "oplader” ved at .
besgge velkendte steder og R Nar vi er pa ferie, vil vi ofte undga...
foretage velkendte aktiviteter — .

de far derimod energi ved at N X Atbesgge et sted, vi har veeret
sgge nye og anderledes S, far, og som vi ved er godt
naturoplevelser pa deres rejser. e

X Atbesgge de mest kendte steder
0og "must see”-attraktioner

X Atvide, hvad jeg kan forvente, og
foretage den samme slags
aktiviteter, som jeg plejer

64



—>

Deep dive — Naturopladerne Tilbage til

malgruppeoversigten

Sadan holder vi typisk ferie

Naturopladerne er oftest parrejsende eller bgrnefamilier med

enten sma eller store barn. o . .. o
Her far vi typisk inspiration

De ligner de malgrupper relativt meget hvad angar ?til frgmtidige rejser:
inspirationssggning, og bliver typisk inspirerede til fremtidige Bred online-s@gning
rejser af venner og familie eller onlinesggninger. Derudover er der _
lativt F e lad e - Anbefalinger fra ‘
relativt mange af naturopladerne, der far inspiration gennem 22 venner og familie =

online bookingportaler, via rejsebureauer og pa Instagram.
v Disse kilder bruger vi

Sammenlignet med andre malgrupper overnatter de oftere pa mere end andre:

forskellige former for camping, i feriehus eller hos venner/ Magasiner
familie. 1 Online
Instagram bookingportaler
ﬁ Anbefalinger fra
venner og familie
Dem rejser vi sammen med: @% Bred online-sggning
Her overnatter vi oftere A
o AR Rejsebureauer
. . Instagram
Her overnatter vi typisk: Telt
_ Campingvogn/ T
Feriehus autocamper
Hotel (4+ stjerner) Campinghytte
FAgtefeelle / Bgrne- Andre Alene .
keereste familie voksne Hotel (1-3 stjerner Feriehus

Ferielejlighed Venner/familie

65 Bed & breakfast



Deep dive — Naturopladerne

Interesser pa vores ferierejser

Naturopladerne har generelt
mange forskellige typer
interesser, der kommer til udtryk
pa forskellige mader.

Mange af dem interesserer sig
for friluftsliv og vandring, hvor de
kan koble af og nyde naturen.

Der er ogsa mange i
malgruppen, der interesserer sig
for mad og gastronomi, hvad
end det er i form af
gastronomiske oplevelser,
madlavning eller sundhed og
kost.

Endelig er der blandt
naturopladerne lidt flere end
gennemsnitligt, der gar op i miljg
og beeredygtighed.

66

Friluftsliv
45% (37%)

Udvalgte aktiviteter, hvor
malaruppen skiller sig nd

—>

Tilbage til
malgruppeoversigten

Andel | malgruppew, der Vil
dyrke interessen pa ew ferie
| (Andel bland+ alle)

Vandring
53% (41%)

Gastronomi
52% (a9%)

__________ Milj@ og
beeredygtigheo

21% 1 @17%)

Madlavning
og fadevarer
34% (30%)

.................

Sejlads og
vandsport
15% (13%)

Sundhed
0g kost
24% (19%)

Bager og
litteratur
25% (21%)

Epinion



Deep dive — Naturopladerne

Vores kendskab til regionen

Kendskabet til Aarhusregionen er en smule
lavere blandt naturopladerne end
gennemsnitligt.

Mens 95% af alle danskere har kendskab til
mindst ét af omraderne i regionen, er det
samme tilfeeldet blandt 93% af de danske
naturopladere.

Tilsvarende er der 42% af de udenlandske
naturopladere, der har kendskab til omradet,
mod 47% i markedet bredt set.

Forskellene er ganske vist ikke sa store, at de
bar give anledning til bekymring — men de
viser, at der er et potentiale for at arbejde
med at gge kendskabet blandt denne
malgruppe.

67
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Tilbage til
malgruppeoversigten
—

95%

Har kendskab til Alle danskere

mindst et af
omraderne

Danske 93%
naturopladere Har kendskab til

mindst et af
omraderne

47%
Har kendskab Alle udenlandske
til mindst et af
omraderne

42%
Udenlandske Har kendskab

naturopladere til mindst et af
omraderne

Epinion
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Deep dive — Naturopladerne Tilbage til

Hvor mange VII besgge malgruppeoversigten
Aarhusregionen — og hvornar?

Sa mange vil finde det attraktivt
at besgge Aarhusregionen:

1%

af de danske
naturopladere

Det er en smule feerre end i nogle af de andre 12%
malgrupper — men ikke desto mindre en hgj andel, og af de udenlandske
lige over gennemsnittet for markedet bredt set. naturopladere

71% af de danske og 72% af de udenlandske
naturopladere vil finde det attraktivt at besgge
Aarhusregionen pa enten en dagstur, en kort ferie eller
en laengere ferie.

Flest vil foretraekke at besgge Aarhusregionen i
sommermanederne, men hele 68% vil (ogsa) finde det 8595

attraktivt at besgge pa andre tidspunkter af aret. . :
vil besgge i

hgjsaesonen (juni-

27% af naturopladerne kan kun forestille sig at besgge
regionen i ferieperioder, og lige sa mange vil kun
besage uden for ferieperioder. 46% kan bade forestille
sig at besgge i og uden for ferieperioder.

68

27%
Vil kun besgge
uden for
ferieperioder

27% 46%
Vil kun besgge Vil bade besgge
i ferieperioder i og uden for
ferieperioder

august)

68%
vil besgge

uden for
hgjseesonen
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Deep dive — Naturopladerne o Tilbage til
malgruppeoversigten

Sédan gen kender du os Sadan er vi uddannet:
149 29%

Lang Grundskole/
_ @ videregaende gymnasial uddannelse
.@‘ Sa gamle er vi:
m Z (=)
m 9) OE A 30%
27% ’ Erhvervs-

0,
52% 489% uddannelse/

Er maend Er kvinder Mellemlang . o
16% kort videregaende

16% videregaende

20% 18%

18-29&r 30-39&r 40-49&r 50-59 & 60-69ar 70YAr

Her kommer vi fra:
(andel af markedet, der er i malgruppen)

O 30%
Har bgrn under 18 ar
Sa hgj er vores husstandsindkomst:

0
37% 339%

Sa gamle er vores barn:

% 26%
A I L 23%

02ar 35ar 6-8ar 9-11ar 12-14 ar 15-17 ar Lew Rl Hoj

Epinion
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Deep dive — Stemningsjeegerne Tilbage til

malgruppeoversigten

Stemningsjeegerne

”Mine rejser skal fyldes med liv og gode oplevelser. Jeg
skal ud, hvor der er mennesker, og jeg skal se alle de
kendte steder, der kendetegner destinationen.”

Malgruppen stemningsjeegerne indeholder relativt flere
barnefamilier end flere af de andre malgrupper og ger sig
seerligt bemaerket ved, at de sgger meget folkelige oplevelser
og ved, hvad de gnsker at se og opleve pa deres ferier.

De gar op i mange forskellige ting indenfor det mere almene
eller mainstream. Deres interesser rummer saledes alt fra
sport, musik, madlavning og til mode. Denne brede
spaendvidde indenfor interesser afspejles ogsa i deres made
at holde ferier pa. De sgger forskellige aktiviteter, som alle
indeholder noget folkeligt eller socialt. Det kan fx veere
koncerter, events, forlystelsesparker eller fysiske oplevelser.
Der ma gerne ske en masse pa deres ferier og de vil gerne
veere steder, hvor der sker en masse og er liv — de er ikke pa
ferie for at slappe af eller nyde stille stunder i naturen. Der
skal noget pa programmet.

Folkelig

De vil gerne veere en aktiv del af det lokale liv pa
destinationen — men det er vigtigt for dem, at de ved hvad de
kan forvente og ved, at deres program er fyldt med gode
oplevelser. De foretraekker derfor at besgge kendte steder,
som de ved, at mange besgger — de gnsker ikke at udforske
det ukendte eller fa for mange overraskelser pa turen, som
kan resultere i darlige eller kedelige oplevelser.

10 Epinion



Deep dive — Stemningsjeegerne
Disse oplevelsestyper
finder vi attraktive pa
vores ferierejser

Stemningsjaegerne skiller sig meget
bemeerkelsesveerdigt ud, ved at de finder samtlige
af Aarhusregionens oplevelsestemaer mere
attraktive end gennemsnittet.

Dette er naturligvis ikke ensbetydende med, at
alle stemningsjeegerne finder alle
oplevelsestemaer attraktive — men indikerer
derimod, at der er tale om en forholdsvis
sammensat malgruppe, hvad angar interesser og
oplevelsespraeferencer.

Stemningsjeegerne kan saledes tiltraekkes af
mange forskellige typer af oplevelser.

% Lees en uddybende beskrivelse af temaerve pa side 40

71

Malgruppens vurdering af Aarhusregionens oplevelsestyper

—

Tilbage til
malgruppeoversigten

—_—

@}
%/ Lokale oplevelser
s ) )

o

Natur og landskab

Gastronomi og unikke
smagsoplevelser

%)

Urban outdoor

Kystoplevelser

Kulturoplevelser

Historiske oplevelser

Moderne storbyliv

2000

S

Q
O ey

Aktivt udeliv

Familieoplevelser

Moderne arkitektur

§ 2
&
‘ bq

Andel blandt alle

61% 76% \
64%

Andel | malgrappen, der
i hg) [ meget hg) grad

58% finder oplevelsestypen
attraktiv
55%
56%
47%
51%
46%
39%
40%

Epinion



Deep dive — Stemningsjeegerne
Vores foretrukne oplevelser
| Aarhusregionen

56% (51%)

-
-
---- __-———-.~
O ~

Stemningsjeegernes
foretrukne oplevelser er
bemeerkelsesveerdigt

spredt ud over de forskellige
oplevelsestyper. Som det
ogsa sas ved de mere
generelle interesser, gar

Nyd storbyens stemning
og puls J

Andel | malgrappen,

stemningsjeegerne op i mange Samlet awndel i m&lgrmppcw, der har oplevelsen
forskellige ting, og mens nogle der finder oplevelsen solm fgrsteprioritet
seerligt seetter pris pa at attraktivt/ (pudel blandt alle) [

besgge forlystelsesparker, N ——
foretreekker andre at veere ,;*"

aktive i naturen eller tage pa
festival. 38% (36%)
Ganske overraskende er der en

betydeligt mindre andel af g
stemningsjeegerne, der gerne vil ’
opleve charmerende, lokale bymiljger, ,’
end gennemsnitligt. Forklaringen pa \
dette skal formodentligt findes i gnsket \
om et hgjere tempo og flere aktiviteter, AN
samt den hgje andel af bgrnefamilier. SN

Oplev dyreliv og
natur teet pa J

~
- ——

72 Note 1: Andel, der har sat oplevelsen i Top 5 over de mest attraktive oplevelser.

55% (56%)

- |
(=7}
,)t&‘\‘

Nyd god mad og
gastronomiske oplevelser

—

Tilbage til
malgruppeoversigten

54% (59%) —_—

Slap af ved vandet eller
nyd naturen J

45% (37%)

3
3

Veer aktiv i naturen - pa
cykel, med vandrestavler
eller i kano

48% (43%)
Fa en hyggelig oplevelse
i omradets

forlystelsesparker

Smag pa lokale
fgdevarer J

Oplev charmerende
bymiljger og lokale
shoppingmuligheder

Tag pa festival eller til

o koncert
Tag pa museum og oplev

historie, kunst og kultur
pa nye mader

Epinion



Deep dive — Stemningsjeegerne

Sadan foretraekker vi

Nar stemningsjeegerne er pa
ferie, er det vigtigste, at de kan
veere en del af det lokale
sociale liv — fx ved at snakke
med lokale eller deltage i
aktiviteter.

Det er ikke en prioritet for dem
at opsgge skjulte perler og fa
unikke oplevelser — de vil langt
hellere besgge kendte steder
0og "must see’-attraktioner, hvor
de kan veere sikre pa, at der er
leben omkring dem.

Som det fremgar af neeste side,
overnatter de gerne pa luksushoteller,
campingpladser, krydstogt og feriecentre
— steder, der ikke ngdvendigvis byder pa
nye og udfordrende oplevelser, men
hvor de ved, at der er masser af
mennesker og aktivitetsmuligheder for
dem selv og deres barn.

73

at holde ferie

Nar vi er pa ferie

At veere en aktiv del af det lokale liv
og kulturen, fx ved at snakke eller
deltage i aktiviteter med lokale

v At besgge de mest kendte steder og
"must see”-attraktioner

v Atvide, hvad vi kan forvente, og

foretage den samme slags aktiviteter,

som vi plejer

Nar vi er pa ferie, vil vi ofte

X Atopleve det lokale liv og kulturen
uden at veere en aktiv del af det

X At finde "skjulte perler” og lokale
steder, hvor der ikke er sa mange
andre turister

X At opleve nye ting, blive
udfordrede og overraskede

—

Tilbage til
malgruppeoversigten

—

Epinion
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Deep dive — Stemningsjeegerne mélgruppeo-l\-/i(le?g%et il
Sadan holder vi typisk ferie S

En stor andel af stemningsjeegerne er bgrnefamilier med mellemstore
barn. Sammenlignet med de avrige malgrupper er der desuden en
forholdsvis stor andel vennegrupper blandt stemningsjeegerne.

Her far vi typisk inspiration
til fremtidige rejser:

Anbefalih&er fra

Der er tale om en meget ung malgruppe (se neeste side), venner og familie
hvilket ogsa afspejles i deres inspirationssggning:
Sammenlignet med andre far stemningsjeegerne nemlig

oftere inspiration til nye rejser fra sociale medier.

Bred online-sa@gning /‘

O,

@

U Disse kilder bruger vi
Sammenlignet med andre malgrupper veelger mere end andre:

stemningsjeegerne oftere at overnatte pa krydstogt,
forskellige former for camping og pa feriecentre. I v Tube .

Yi
2 YouTube

Instagram
TikTok

Dem rejser vi sammen med: / E @ Facebook
(O5°) Her overnatter vi oftere Instagram
2 0.0 end andre: o
v &4} Rejsebureauer
M Her overnatter vi typisk: Krydstogt
Campingvogn/ e
Hotel (4+ stjerner) autocamper
Feriehus Telt
Bgrne- /Egtefeelle/  Andre Alene
familie keereste  voksne Ferielejlighed Ferielejlighed

Hotel (1-3 stjerner) Feriecenter

74 Feriecenter S : Epinion



Deep dive — Stemningsjeegerne

Interesser pa vores ferierejser

Sundhed
og kost
28% (19%)

Musik
43% (34%)

Stemningsjsegerne har mange
forskellige interesser: Fra musik
og madlavning til design og
mode.

Et gennemgaende tema i de

interesser, hvor de skiller sig RN

seerligt ud fra de gvrige &8 Madlavning
malgrupper, er, at det er S og fedevarer
interesser, der typisk involverer Sootogere? 20% (305
kontakt med andre mennesker. BSOS 0 (30%)

fx at laere nye sprog, at veere
frivillige og at diskutere eller
engagere sig i politik.

At leere nye

sprog
28% (16%)

Udvalate aktiviteter, hvor
malgruppen skiller sig nd

75

—

Tilbage til
malgruppeoversigten

—

Andel | malgruppew, der Vil
dyrke interessen pa ew ferie
| (Andel bland+ alle)

Gastronomi
44% (a9%)
Politik
12% / (8%)

—

0Ty

I

Design og
mode
26% (16%)

At veere
frivillig
13% (7%)

Epinion



Deep dive — Stemningsjeegerne

Vores kendskab til regionen

De danske stemningsjeegeres kendskab til
Aarhusregionen ligger pa det gennemsnitlige
niveau for alle danskerne.

De udenlandske stemningsjeegere har
derimod et betydeligt hgjere kendskab til
regionen end gennemsnittet. Hele 59% af de
udenlandske stemningsjeegere kender til
mindst et af omraderne i Aarhusregionen,
mod 47% gennemsnitligt set.

Der ligger saledes et stort potentiale i at
tiltreekke de udenlandske stemningsjsegere til
regionen, idet en stor del af dem allerede
kender til omradet.

76

—>

Tilbage til
malgruppeoversigten

—

95%

Har kendskab til Alle danskere

mindst et af
omraderne

Danske
stemningsjeegere 95%
Har kendskab til
mindst et af
omraderne
59% Udenlandske
Har kendskab stemningsjeegere
til mindst et af
omraderne
47%
Alle Har kendskab
udenlandske til mindst et af

omraderne

Epinion



Deep dive — Stemningsjeegerne
Hvor mange vil besgge
Aarhusregionen — og hvornar?

Ikke feerre end 92% af de danske og 83% af de
udenlandske stemningsjeegere vil finde det attraktivt at
besgge Aarhusregionen pa en dagstur eller pa en kort
eller lang ferierejse med overnatninger. Det er et
betydeligt hgjere niveau end blandt de gvrige
malgrupper, og kombineret med malgruppens hgje
kendskab til regionen, tegner der sig et billede af en
malgruppe, der med den rette indsats forholdsvis nemt
vil kunne tiltraekkes til omradet.

Som hos de fleste andre malgrupper vil flest
foretreekke at besgge i sommermanederne. 68% kan
dog (ogsd) forestille sig at besagge uden for
hgjsaesonen.

26% af stemningsjeegerne vil foretraekke at besgge
Aarhusregionen i ferieperioder. De gvrige 74% vil det
veere muligt at tiltreekke til regionen uden for de
officielle ferieperioder.

7

S& mange vil finde det attraktivt
at besgge Aarhusregionen:

83%
af de udenlandske
stemningsjeegere

92%

af de danske
stemningsjeegere

82%

vil besgge i
hgjsaesonen (juni-
august)

22%

Vil kun besgge
uden for
ferieperioder

v

26% 5204

Vil kun besgge . :
i ferieperioder Vil bade besgge i
og uden for

ferieperioder

—

Tilbage til
malgruppeoversigten

—

68%

vil besgge
uden for
hgjseesonen

Epinion
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Deep dive — Stemningsjeegerne mélgruppeOUL?2%et il
Sédan gen kender du os S&dan er vi uddannet: —

11% 32%
Grundskole/

Lang )
gymnasial uddannelse

LA o . videregéende
Sa gamle er vi:
34%

48% 52%

Er meend Er kvinder

23%

Erhvervs-
uddannelse/
kort videregaende

Mellemlang
videregaende

14% 9
14% 1104
7%
18-208r 30-39 & 40-49 &r 50-59 & 60-69 & 70+ &r

Her kommer vi fra:
(andel af markedet, der er i malgruppen)

O 52%
Har bgrn under 18 ar
Sa hgj er vores husstandsindkomst:

40%
Sa gamle er vores bgrn: A
26% 26%

23%
19%

0-2ar 35ar 6-8ar 9-11ar 12-14ar 15-17 ar

Epinion
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Deep dive — Livsnyderne

Livsnyderne

”Jeg skal have det lakkert, nar jeg er pa ferie. Den star
pa selvforkeelelse og komfort. Det skal veere let og jeg
skal vide hvad jeg kan forvente.”

Malgruppen livsnyderne er demografisk en meget blandet
gruppe. Her findes bade unge og aldre, dem der rejser
med og uden bgrn og folk med forskellige indkomster.
Seerligt kendetegnende for dem er, at de saetter stor pris pa
komfort og bekvemmelighed pa ferien.

En overvejende andel i denne malgruppe foretraekker at bo
pa 4+-stjernet hotel, nar de er pa ferie. De foretraekker at
blive i det samme omrade hele ferien og kan godt lide, at de
ved, hvad de kan forvente. De besgger derfor ogsa ofte
steder, de har veeret far, og hvor de ved, at de far en
oplevelse, der matcher deres behov.

De er livsnydere, uden at det behgver at veere eksklusivt og
luksurigst — easy living er mantraet pa ferien. De nyder at
bruge ferien pa at shoppe eller pa afslappende aktiviteter
som fx wellness og spa. Dette afspejles ogsa i deres
interesser, hvor de stikker ud ved fx at interessere sig
relativt meget for design og mode, ved at kunne lide at se
sport og ved ogsa at ga relativt meget op i sundhed og kost.
De mere klassiske omrader som historie, arkitektur og
kunst interesserer dem i mindre grad.

79

—

Tilbage til
malgruppeoversigten

—_—

Komfort

Epinion



Deep dive — Livsnyderne

Disse oplevelsestyper
finder vi attraktive pa
vores ferierejser

Livsnyderne tiltreekkes iseer af Aarhusregionens
udbud af gastronomiske og unikke smagsoplevelser
og det moderne storbyliv.

Der er ligeledes mange, der finder kystoplevelser og
urban outdoor attraktivt.

Omvendt appellerer natur og landskab samt
historiske oplevelser i mindre grad til livsnyderne
end til de @vrige malgrupper.

% Loes en uddybewnde beskrivelse af temaerve pa side 41

80

Malgruppens vurdering af Aarhusregionens oplevelsestyper

—

Tilbage til
malgruppeoversigten

—

PO

=L

OODDE

Gastronomi og unikke
smagsoplevelser

Moderne storbyliv

Lokale oplevelser

Kystoplevelser

Urban outdoor

Natur og landskab

Familieoplevelser

Kulturoplevelser

Aktivt udeliv

Historiske oplevelser

Moderne arkitektur

58% 169%;

46% 64%
61% B 62%
56% | ¢ 61%
55% & $ 59%
56% ; 64%
40% 529%
45% / 47%
39% 141%
40% 51%

38% € 37%

\

Andel | malaruppen, der
i hg) [ meget hg) grad
finder oplevelsestypen

attraktiv

Andel bland+ alle

Epinion
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Deep dive — Livsnyderne o Tilbage til
malgruppeoversigten
52% (51%) —

Vores foretrukne oplevelser
| Aarhusregionen

61% (59%)

6

1% (56%)

.
-~
~--- _——----.
T ~

Nyd storbyens stemning

Livsnyderne har og puls J

forholdsvis spredte
praeferencer hvad angar

Slap af ved vandet eller
nyd naturen

. . Nyd god mad og
hvilke oplevelser, de vil gastronomiske oplevelser

foretreekke at opleve pa en

tur til Aarhusregionen. 48% (36%) V e

Andel | malgrappen, 39% (43%) Oplev charmerende
De mest populeere Samlet andel | mélgruppen, der har oplevelsen bymiljger og lokale
oplevelser blandt der finder oplevelsen som fgrsteprioritet shoppingmuligheder
livsnyderne er at nyde god attraktivt/ (pndel blandt alle) \[ —
mad og slappe af i N PPt :
naturen. -~ F& en hyggelig oplevelse

i omréadets

Sammenlignet med de gvrige 34% (36%) Smag pa lokale | forlystelsesparker

. ) fadevarer J
malgrupper er der desuden en hgj

andel blandt livsnyderne, der gerne .
vil besgge forlystelsesparker. 7
'
4
o % 26% (37%
Omvendt er der forholdsvis fa K4 ‘
blandt livsnyderne, der vil prioritere i Oplev dyreliv og ST o R
\ natur teet pa J vl Al A

museumsbesgg. \ L

\\

S —_— Tag pa festival eller til
S . koncert
~~~_ o Tag pa museum og oplev
e e cykel, med vandrestavier historie, kunst og kultur
eller i kano pa nye mader L.

81 Note 1: Andel, der har sat oplevelsen i Top 5 over de mest attraktive oplevelser. E pl n |0 n



Deep dive — Livsnyderne sy
Sadan foretraekker vi at holde ferie 72

Komfort er det helt store
nagleord, nar livsnyderne holder

ferie.
At besgge de mest kendte steder og

De foretreekker at besgge must see”-attraktioner

kendte steder og "must see”-

attraktioner. hvor de ikke selv «/ Atblive i det samme omrade pa hele

behgver ga pa jagt efter skjulte S ferien
e [ /" Atvide, hvad jeg kan forvente, og

i i 1 foretage den samme slags aktiviteter,
De bliver helst i det samme R som jeg plejer

omrade hele ferien fremforat ol

rejse rundt og besgge mange CHER

forskellige steder, og de LT

foretraekker at vide, hvad de kan L
forvente at ferien frem for at

blive udfordrede og
overraskede.

82

Nar vi er pa ferie foretraekker vi...

—

Tilbage til
malgruppeoversigten

—

Nar vi er paferie, vil vi ofte undga... G &
¥ Atfinde "skjulte perler” og lokale
steder, hvor der ikke er s mange
andre turister

» Attage rundt og se mange
forskellige steder

¥ Atopleve nye ting, blive
udfordrede og overraskede

Epinion
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Deep dive — Livsnyderne mélgruppeozi;?:%i il
Sadan holder vi typisk ferie —

Livsnyderne er ofte bgrnefamilier med mellemstore bgrn eller Her fAr vi typisk inspiration
parrejsende uden barn. til fremtidige rejser:

At det er en ung malgruppe (se aldersfordeling pa naeste O, Anbefalinger fra
side), kommer ogsa til udtryk i deres inspirationssggning, L venner og familie |
som i hgjere grad end andre beror pa sociale medier. Bred online-sggning =

De overnatter gerne pa luksushoteller, krydstogt og

v Di kilder b '
feriecentre, der tilbyder en hgj grad af komfort og giver dem '

mere end andre:

mulighed for at nyde ferien, uden at det kraever for meget af Instagram
dem. 1 || TikTok
YouTube
Instagram
Dem rejser vi sammen med: Facebook
Her overnatter vi oftere YouTube
end andre: _
Rejsebureauer
HeLr ovgﬁrnat%r Vi t}/plsk: i
Hotel (4+ stjerner) Hotel (4+ stjerner)
Feriehus Feriecenter
Bgrne- /Egtefeelle/  Andre Alene
familie keereste  voksne Ferielejlighed Eget skib/bad

Hotel (1-3 stjerner)

83 Feriecenter ~ E pl n iO n



Deep dive — Livsnyderne

Interesser pa vores ferierejser _ gz

Livsnyderne skiller sig ikke i
bemeerkelsesveerdig grad ud fra
de @vrige malgrupper pa seerligt
mange interesseomrader.

De gar mere op i design og
mode samt sundhed og kost end
gennemsnittet, men ligner
derudover mange af de andre
malgrupper i deres interesse for
bl.a. madlavning, gastronomi og
musik.

Omvendt gar de betydeligt
mindre op i emner som historie,
arkitektur, kunst og vandring end
gennemsnittet (fremgar ikke af
figurerne).

84

—

Tilbage til
NN malgruppeoversigten

Y —
Sundhed © Andel i malgruppen, der vil
og kost dyrke interessen pa ew ferie
23% (19%) [ (Andel blandt alle)

Design og
mode
27% (16%)

Gastronomi
49% (49%)

Golf
11% / (7%)

47 Madlavning

- og fadevarer

SRR 30% (30%)

Musik o)

34% (34%) RIS

= 'Sundhed og

Se sport
23% (17%)

SN kost

B 23% (19%)

Udvalgte aktiviteter, hvor TS

mélgruppen skiller sig ud L1

Epinion



Deep dive — Livsnyderne

Vores kendskab til regionen

Personerne i livsnydermalgruppen har
generelt et ganske hgjt kendskab til
Aarhusregionen.

Kendskabet blandt de danske livsnydere
ligger pa 96%, hvilket er en smule hgjere end
gennemsnitligt.

Blandt de udenlandske livsnydere kender
54% mindst en af destinationerne i
Aarhusregionen. Dette er ligeledes flere end
gennemsnitligt, hvor 47% kender regionen.

85

96%
Har kendskab til

mindst et af
omraderne

95%
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Alle danskere

mindst et af
omraderne

54%
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til mindst et af
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Alle
udenlandske
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livsnydere
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Deep dive — Livsnyderne
Hvor mange vil besgge
Aarhusregionen — og hvornar?

78% af de danske og 73% af de udenlandske
livsnydere vil finde det attraktive at besgge
Aarhusregionen pa en dagstur eller en kort eller lang
ferie.

Starstedelen, 84%, vil besgge Aarhusregionen i
hgjsaesonen (juni, juli, august), mens 61% kan
forestille sig at besgge regionen i mindst én af arets
gvrige maneder.

30% af livsnyderne kan kun forestille sig at besgge
regionen i officielle ferieperioder, mens stgrstedelen —
70% - enten kun vil besgge uden for officielle ferier,
eller bade kan forestille sig at besgge i og uden for
ferier.
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Sadan genkender du os Sadan er vi uddannet: —_—
12% 36%

Lang Grundskole/

. - videreg&ende / ‘
Sa gamle er vi:
=
26% Erhvervs-
” """"" \ uddannelse/

47% 53%
Er meend i Mellemlang \ . .
Er kvinder 21% 19% videregéende . kort videreg&ende
14% 11% ’

gymnasial uddannelse

7%
18-298r 30-39 &r 40-49 & 50-59 &r 60-69 &r 70+ ar

Her kommer vi fra:
(andel af markedet, der er i malgruppen)

O 36%
Har barn under 18 ar
Sa hgj er vores husstandsindkomst:

S& gamle er vores bern: 34% 319 34%

0 0
24% 24% 2104

3-5ar 6-8ar 9-11ar 12-14 ar 15-17 ar
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Appendiks

Dataindsamlingen pa de enkelte markeder er gennemfart i fealgende omrader

—

Tilbage til
indholdsoversigten

Indsamling i falgende
delstater:

Hele landet Indsamling i falgende Indsamling i falgende lan:
fylker: * Hallands lan
* Agder » Jonkopings lan
* Innlandet » Kronobergs lan
* Oslo » Stockholms lan
* Rogaland » Vastra Gotaland lan

» Vestfold og Telemark
* Sgr-Trgndelag

* Vestland

* Viken
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Berlin

Bremen

Hamburg
Niedersachsen
Nordlige Nordrhein-
Westfalen (Detmold og
Munster)
Schleswig-Holstein

Indsamling i falgende Indsamling i fglgende
distrikter: region:
* Friesland » Greater London

e Gelderland

« Noord-Holland
e Utrecht

e Zuid-Holland
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Appendiks
Definitioner af fem centrale malgrupper baseret pa oplevelsesbehov

| analysen er malgrupperne blevet anvendt til at beskrive forskellige typer ferierejsende mere bredt. For hver malgruppe er der yderligere defineret en kerner
som er blevet anvendt til at udfolde og beskrive de enkelte malgrupper mere karikeret i afsnittet ‘Deep dive pa de fem oplevelsesmalgrupper’. Definitionerne for
malgrupperne og de tilhgrende kernemalgrupper fremgar af tabellen nedenfor.

Malgruppe Definition af malgruppen Definition af kernemalgruppen

Stemningsjeegerne

Kulturudforskerne

Naturopladerne

Livsnyderne

De friluftsaktive

Mindst to af falgende forhold er meget vigtige pa en ferierejse i Danmark/Nordeuropa:
. Opleve en pulserende atmosfaere
. Mgde nye mennesker og veere social

Andel i malgruppen: 14%

* Opleve det lokale liv og atmosfeere
+ Udforske nye steder og fa nye oplevelser
* Opleve kultur og historie

Andel i malgruppen: 30%

. Slappe af og koble fra
. Nyde stilhed og ro
. Fa falelsen af frihed

Andel i malgruppen: 33%

Forkeelelse med luksus og hgj kvalitet er et meget vigtigt forhold pa en ferierejse i
Danmark/Nordeuropa.

Andel i malgruppen: 24%

At veere aktiv og fa pulsen op er et meget vigtigt forhold pa en ferierejse i
Danmark/Nordeuropa.

Andel i malgruppen: 23%

Note: De danske respondenter er adspurgt i forhold til ferierejser i Danmark, mens de udenlandske respondenter er adspurgt i forhold til ferierejser i Nordeuropa (udenfor deres eget hjemland).

Mindst to de af falgende forhold er meget vigtige pa en ferierejse i Danmark/Nordeuropa:

Mindst to de af falgende forhold er meget vigtige pa en ferierejse i Danmark/Nordeuropa:

De sociale som er enig i fglgende udsagn: "Nar jeg er pa ferie, foretreekker jeg at veere en aktiv del
af det lokale liv og kulturen, fx ved at snakke eller deltage i aktiviteter med lokale.”

Andel i kernemalgruppen: 8%

Kulturudforskere hvor mindst en af falgende typer oplevelser foretraekkes pa en ferierejse i
Danmark/Nordeuropa som 1. eller 2. prioritet:

. Museer eller kulturelle attraktioner

. Historiske eller arkitektoniske bygninger

Andel i kernemalgruppen: 19%

Aflsapning og frihed hvor mindst en af falgende typer oplevelser foretraekkes pa en ferierejse i
Danmark/Nordeuropa som 1. eller 2. prioritet:

. Afslappende aktiviteter (fx spa og wellness, leese bagger)

. Naturoplevelser (fx nationalparker, stranden, skoven)

Andel i kernemalgruppen: 17%

Livsnydere hvor mindst en af falgende typer oplevelser foretreekkes pa en ferierejse i
Danmark/Nordeuropa som 1. eller 2. prioritet:

. Shopping

. Afslappende aktiviteter (fx spa og wellness, leese bager)

Andel i kernemalgruppen: 10%

De fysisk aktive hvor fysiske aktiviteter (fx hiking, cykling, golf) foretreekkes pa en ferierejse i
Danmark/Nordeuropa som 1., 2. eller 3. prioritet.

Andel i kernemalgruppen: 11%
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